MARKETING promécio

Uj iranyok és eszkozok
hoztak eredményt

A Hazi Piros Paprika Kft. hisz éve dolgozik a hazai kereskedelemben, de a Hézi
Arany mirka ersitésére csak az utébbi tiz évben fektettliink nagyobb energidt —
mondta Heltai Gdbor, a cég kereskedelmi igazgatéja.
HELTAI GABOR  Jellemz8en a klasszikus ATL eszkozoket hasznédltuk, f6ként néi magazinokat,
kereskedelmi igazgaté a receptes Ujsdgokat, esetenként radiét. Mult évben azonban kampi-
Hazi Piros Paprika Kft. nyunk tenderét j igyndkség, a Czino Trade Solutions Kft. nyerte,
amelynek szakemberei hangsilyosan BTL eszkozoket ajin-
lottak. Ezt a hangsulyt pedig az eladdshelyi POS anyagokra
(parazita display, drsin, wobbler, szérélap) és hostess promoé-
ciékra helyeztiik. Ugy itéltiik meg, hogy a fogyasztok meg-
szolitdsa az alkalmazott eszkozokkel hatékonyabb lehet,
és pl. hostess proméciéval azonnal mérhetd.
A promécié lezdruldsa utin az Ugynokséggel kozosen
=/ értékeltik az elért eredményeket, és arra a megdllapitisra
jutottunk, hogy a kampényra fordithatott — kordbbi évek-
hez képest kevesebb 6sszegi — biidzsét hatékonyabban hasz-
ndltuk fel mint ezt megel6z8en — huzta ald a kereskedelmi
igazgaté

A jelen gazdasagi helyzet
mind inkabb arraszoritiaa &=
gyarto vallalatokat, hogy

markaépitésre forditott

befektetéseiket szamukra

- Etelizesiténél egyedildllé terméket hoztunk létre pir éve Reform Vito néven.
Az egyediségét — azon kiviil, hogy tengeri séval késziil — az adja, hogy nem tar-
talmaz semmiféle mesterséges izfokozdt és tartdsitészert, valamint hozzdadott
cukrot. Ezzel az egészségtudatos fogyasztok egyedili terméke lett a piacon, és a
cukorbetegek is batran hasznalhatjik ételeik izesitéséhez. Ebben az évben viszont
a fliszerkeverékeinkre fokuszaltunk — hizta ald a kereskedelmi igazgatd, hozzitéve,
hogy termékcsalddjuk teljes kiilsé és belsé megujuldson estett dt a szezon induldsara.
A csomagolds grafikdjat felfrissitettiik, élénk, fiatalos szineket alkalmaztunk és egy
nagyon impulz csomagoldst hoztunk 1étre. Belséleg a keverékek receptirdjit is meg-
véltoztattuk, jelentSsen csokkentettiik a sétartalmat, és noveltiik a fiiszerek ardnyit.

MARKETING promécio

E-marketing: microsite, videogaléria
teltoltése: PR és ,hogyan készilt>“- fil-
mek készitése alkotja az eszkozmixet.
A programban SMS-médiapartnerink
a Telemédia, médiatigynokségtink pedig
a Detim — egészitette ki V. Kecskeméti
Magdolna. Hozzatette: , I'6bb tag anyagi
hozzéjaruldsa lehet6vé tette volna, hogy
orszdgos ATL-aktivitdssal tdmogassuk
meg a kampdnyt, mivel a reklimfilm és
a nyomtatott sajté haszndlata gyorsabb
eredményt.

A program azonban igy is remekil
teljesit. Az elsé fazisndl elvart 11111
regisztrilt érdekl6dd gyorsan teljesilt.
A misodik, jelenleg is futé programban
300 ezer sms az elvirds, amely jelenlegi
riportok alapjn jéval a kampényidd vége
el6tt teljesilhet prognézisaink szerint.
Aktivitaisunk az sms-kampiny jelle-
gébdl adéddan azonnal mérhetd, ezen
kivil a honlapon tdrténé litogatdsok
alapjdn lehet kovetkeztetéseket levonni,
amelynek mdr t6bb mint 13 ezer rend-
szeres ldtogat6ja van, s tobb mint 85 ezer
regisztrilt érdekl6dénél tart a kampany
— huzta ala V. Kecskeméti Magdolna. ®

Cikkiink a Hdzi Piros Paprika tamogatdsival késziilt

leghatékonyabban hasznaljak fel.
Ez azt jelenti, hogy a kommunikacié

soran olyan eszkozok hasznalata javasolt,
amelyekkel legrdvidebb titon érhetd el a
fogyaszto. Ennek érdekében - a hagyomanyos
ATL eszkozok helyett - mind inkabb a BTL
eszkozok keriilnek el6térbe — mondta Heltai
Gabor, a Hazi Piros Paprika Kft. kereskedelmi
igazgatoja. A cég jelenleg futé promdcidja
kapcsan V. Kecskeméti Magdolna, a Corvus
Design vezetd stratégiai tervezdje is

nyilatkozott a Termékmixnek.
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Tegyiink k6zosen orszagunkért!

»2Lemonddsok nélkiil egy kevés odafigyeléssel sokat tehetiink orszdgunkért és azo-
kért, akik magyar munkaerdvel itthon allitanak eld termékeket Nekink.” — 4ll a
Magyar Termék Kft honlapjin, amelyen programjit népszer(siti. A kampany célja,
hogy tdmogassa - a magyar termék védjegyet visel6 termékeken keresztiil —

a hazai termékek el8dllitasit. A programban a Forest Papir és Detki Keksz mellé
csatlakozott a Hazi Piros Paprika Kft. is. — Ebben a k6z6s, nyereményjitékkal egy-
bekotott promdéceidval Gj fiiszerkeverékeinkre helyeztiik a hangsalyt — mondta Heltai
Gabor hozzitéve, hogy a kampdny hirdetésére természetesen megtartottak kis szimu
magazint is, emellett megtjult honlapjukat és mds internetes portilokat haszndlnak
intenzivebben. - A korabban alkalmazott vonalkédos bektildést sms bekiildésre vél-
tottuk, amellyel célcsoportunk béviilését vartuk — mind kidertilt, sikeresen.

Veszed, viszed, nyered, avagy egy kampany menete

A kampiényhoz kapcsolédé innovacié nem jértegyttt drvaltozdssal. A megndvekedett
onkoltséget termékeink toltGsulyanak egységesitésével kiiszoboltik ki, igy a kordb-
ban 20, 33 és 40 g-os toltSsilyokat egységesen 33 g-ra viltoztattuk. A termékeket
»Veszed, viszed, nyered” szlogennel éntapadés cimkével ltjuk el, amelyen hirdetjik
a nyeremény jatékot, és egyben nyerd cimke is lehet.

A december 31-ig tarté promoécidban naponta, a Magyar Termék Kft. tagjainak ter-
mékeibél Gsszedllitott 10 ezer forintos ajaindékcsomag és hetente 1db LCD televi-
zi6 taldl gazddra. 2011. januar elején pedig az addig bekiild6tt nyertes és nyeretlen
kédok kozott egy Suzuki Plash személygépkocsi kertil kisorsoldsra — mondta a keres-
kedelmi igazgato.

Disztribucid és innovacio
Heltai Gébor szerint a fiszer kategéria disztribucidja kétféle médon fejleszthetd.
Egyrészt innoviciéval, amelyben egyarint szerepel csomagolds- és bels receptira

véltds, valamint a vélasztékbdvités. Mdsrészt olyan tzletek felé is terjeszkedni kell,
ahol eddig nem forgalmaztik a terméket.

A gazdasigi vilsig hatdsira a teljes fliszer és flszerkeverék piacon is dtrendezsdés Gy. R.
tapasztalhatd, igy feler6s6dott az r szerepe is. Tovabb erésodtek a kereskedelmi mér-
kak, valamint a gydrtéi markdk kozil B markdk. Termékeink vélasztéka és fliszerke-
verékeink innovici6ja jé vilasz a kereslet dtrendez8désére, hiszen kivalé mindséget

kinalunk a piacvezet6t6l lényegesen kedvezdbb drszinten — emelte ki az igazgato. e e
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Corvus Design:
feladatunk a Magyar Termék védjegy ismertségének novelése

A Magyar Termék Nonprofit Kft. védjegye a Magyar Termék logo, igy a mér
fentiekben emlitett kampany feladata e védjegy ismertségének és elismertsé-
gének novelése volt természetesen a védjegyet viselS termékek, kiilonosen a
kampdanyt lényegében finanszirozé véllalatok termékeinek volumenndve-
lése mellett — mondta V. Kecskeméti Magdolna, a Corvus Design vezetd
stratégiai tervezdje.

A Veszed-Viszed-Nyered” kampény alacsony koltségvetésd, sok tize-
netszinttel és termékkel, széles célkozonségnek szél. Szinte megold-
hatatlannak tdné feladat volt, megtaldlni mi az az egy lizenet, mi a
legkisebb k6z6s tobbszoros, amit kreativ médon kell interpretdlnunk.
Ez lett a VESZED? — stratégia, melynek vizudlis kulcsa a menekii-
lési utvonal-jelzd tibla, melyen az ajtét a Magyar Termék védjegy
alkotja — mondta a szakember.

Bevezetésként inpack promécidban kerilt el az tizenet a Forest-
Papir Kft. termékeivel a haztartdsokba, aminek eredményekép-
pen 12 ezer regisztralt érdekl6dénk lett a kampanyt timogatd
microsite-on programunk irint. Kévetkezd kérben on-pack
proméciéval a Veszed-Viszed-Nyered kampény kertilt megva-
16sitdsra, sms-jaték keretében magyar gydrtasu napi-heti nyere-
ményekkel és egy Suzuki gépkocsival honorilja a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft. a vevéi lojalitdst — mondta a szakember.
A Corvus Design a stratégidt, a kreativ koncepcidt, a tel-
jes eszkozmixet sajit forrdsu szolgéltatdsként biztositja a
Magyar Termék Nonprofit Kft. részére. ATL eszkozok
korébsl az éridsplakit, rovid radidkampdny, a BTL tdr-
hdzdbdl pedig programismertetS, nyeremény-matrica,
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