Joleted titka: valaszd a magyart!

Akit magyarnak teremtett az Uristen és nem fogja parijat nemzetének - nem derék ember."

Széchenyi Istvén ezen gyényo-
ri gondolata hordozza az alap-
eszméjét a 2006-ban alakult
Magyar Termék Kft. elnevezésii
vallalkozasnak. A fenti sorok
onmagukeért beszélnek, a kezde-
ményezésrdl pedig Kecskeméti
Attila, a cég iigyvezetdje vall a
HVS-olvasdinak.

Miért van sziikség magyar druk vésdrldsdra,
azaz hogyan hat a kiilfoldi termékek vdsdrldsa
példdul a magyar nyugdijrendszerre, és a tdrsa-
dalombiztositdsra? :
; N Azért fontos,
X | hogy a magyar fo-

gyaszté, ha don-
| tési helyzetbe ke-
riil, akkor magyar
terméket valasz-
szon, mert az igy
Be| kifizetett Osszeg
egy mésik magyar
embernek (aki a
terméket elsalli-
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totta) a jovedelmét eredményezi, amih(l
részben adét fizet, részben pedig djabh
terméket visirol. Mig ezzel szemben,
ha a kiilfsldi terméket vilasztja, ennck
a pénznek, amit 6 kifizetett, nagyobb r¢
sze kiilfoldre keriil. A nyugdijrendszer n
jelenlegi feloszt6-kiro-
v6 rendszerében amigy
is recseg-ropog (és nem
csak ndlunk), igy ha
tovibb csékken a fog-
lalkoztatottak  szdma |
(mert nem lesz elég
megrendelése a magyar
iparnak és szolgilta-
té szektornak), akkor
nem lesz mibdl nyugdijat fizetni az egyre
nagyobb szdmu jogosult szim4ra. Ezt az
Osszefliggést tudnim megemliteni.

Sokszor elhangzik: ha a magyar termék vala-
mennyivel drdgdbb, akkor mivel lehet inspirdlni
az embereket, hogy mégis a magyart vilasszdk?

Iin azt gondolom, hogy alapvets fon-
tossdga dolog, hogyha magyar termékr6l
heszéliink, akkor az egy j6 4r-érték aré-
nyd, tehdt j6 termék legyen. Egy olyan
tlolog, amely nem képviselheté csak az-
altal, hogy a termékre rikeril egy logé,
majd valaki megvisd-
rolja, és ettdl valaki-
nek j6 lesz. Ez nem
lehet koévetends  t.
Az a lényeg, hogy ha
megfeleld mindségl
fermék  mellett  vé-
lusztdsi helyzetbe jut-
tathaté a fogyaszto,
akkor azt vegye, ame-
lyik itthon késziilt.
l'rtelemszertien ebbe
helefér  valamekko-
ra drkilonbség, adott
esetben a magyar ter-
mék javira, de ez az '
irkiilonbség mégsem lehet tulsigosan
nagy, mert az mar annyira érzelmi alapd
megkiilonboztetés, amit nem lehet elvér-
ni a fogyasztok széles rétegeitél.

Hogyan ismerhetjiik fel,- hogy egy terméket
Magyarorszdgon gydrtottak-e?

Pillanatnyi 4llds szerint totilis z{ir-
zavar van ezzel kapcsolatosan Magyar-
orszigon. Ebbe beleértem a mi logénkat
i, tchdt a fogyaszténak halviny sejté-
se sincs, hogy az egyes termékjeldlések
6ottt mi hizédik meg. Ez egy 6ridsi
probléma, amelynek megolddsa pedig
ey feszit gond. Javaslatok, konkrétan
torvényjavaslatok is el vannak mér ké-
uzftve, hogy meghatirozzik végre ponto-
tin, hogy mi a magyar termék fogalma,
¢+ innent6l kezdve csak azok a termékek
visclhessék ezt a logét, amelyek ennek
i feltételnek megfelelnek. Persze, ha ez
vpy adott feltételrendszer, akkor ennck
a konmmuniledcioge we coy ik feladar.

Tudatositani kell, hogy mit is jelent ez,
és ha ez a két dolog sszekotédik, akkor
lehet egy tiszta helyzet. Azt gondolom,
-mindent6] fiiggetleniil- hogy az a pil-
lanatnyi 4llds szerint illdzi6, hogy ez a
fogalomalkotds tgy fog elkésziilni, hogy
egy termék akkor magyar, hogy ha 100%
magyar alapanyagbél, 100% magyar tu-
lajdonban 1évé cég 4ltal késziil, mert en-
nek nincs gazdasigi ra-
cionalitdsa. Lehet ez egy
| irdny, egy nagyon szlk
mezsgye, de ebbdl nem
lesz gazdasigi kildbalds,
| tehdt ilyen szempontbdl

| mondjuk azt, hogy li-
- gyabban kell megfogal-
. mazni. Ezek az iriny-
zatok kiilénben olyan
50-60% korili hozzd-
adott magyar értéket je-
16lnek.

Na most, ha ez meg-
van, azt gondolom, mdr
elég saly ahhoz, hogy
elinditson egy pozitiv folyamatot a gaz-
dasdgban. E16bb-utébb pedig elérhetiink
oda, hogy lesz ilyen kritérium, miszerint
valaminek 100%-ban magyarnak kell
lennie.

Igazdbél ennek eldkészitésére szakértdket
meghallgatnak?

Szokésos folyamatok mellett van egy
»Magyarok a pizcon” nevil klub, amely
elssorban jobboldali gondolkoddst cm-
berek szervezésében jott létre. Ebben a
klubban tag a Magyar Termék Kft. is, ¢s
gy latjuk, hogy a két szervezet rendel-
kezik annyi kapcsolattal és befolydssal,
hogy hatdst gyakoroljon erre a nemze~
ti értelemben is kiemelked6 fontossig
ligyre.

Ott dll a vdsdrlé a boltban. Honnan tudja
majd, hogy amit vett, az magyar termék-e?

Sajnos nem fogja tudni., Szoktik
mondani, hogy vannak kiillonbozo fo
pyasztovédelmi javaslatok, mint o vo




mkod peldaul. vz csalk 1esz
hen igaz, mert ha valakinek
van  egy M'ury'lrm'w‘igon
bejepyzett cége, megilla-
podist két a vonalkédot
“hirtokle”  céggel, re-
pisztrilia magit és on-
nantol fogva a termékén
upyandigy az 5-6s szdm
lewz rajta, akkor is, ha nem
cxindl semmit, csak impor-
til, az orszdgkod ettsl még le-
het magyar, Tehdt ez nem eligazité
jellepd. Még magdra a Magyar Termék
Kftere is azt kell, hogy mondjam, hogy
miutdn nincs elég forrdsa a kft-nek arra,
hogy széles csovon kommunikilja a fo-
pyaszté felé, hogy pontosan mit is takar
i magyar termék definicid,igy a tobbség
sk feltételezésck alapjin dont. Hiszen
van egy csomé olyan termék - litva egy
villlalkozds az adott tendencidkat - szélt
a prafikusinak, hogy valami trikolort rd
kéne nyomni erre a termékre, mert Ggy
néz ki, hogy ez megy. Az biztos, hogy
¢z most cgy ilyen bumm, ami valamilyen
szempontbol természetes, mert mindig,
amikor elindul egy folyamat, akkor van
epy burjinzdsi rész. A lényeg, hogy ez
til sokdig ne tartson, hogy a fogyaszté
ne veszitse el a hitét a termékkel kapeso-
lathan. Le kell szlikiteni ezt a vonalat
lehetdleg gy irdnyba. Ugy ténik, hogy
erre van szindék és akarat. Pillanatnyi-
fap, nines j6 hirem a fogyaszté szamdra:
nem fogja tudni eldénteni, hogy mi az,
“imi nem az. Az is fontos tényez6, hogy
eurdpai unios tagként a nemzeti eredet-
jelilést nem nézik jé szemmel Briisszel-
ben, Az Furépai Unié egy dologba nem
tid belekdtni: az pedig a tandsité-véd-
jepy. Nem egy dbris védjegyrél van sz6,
lanem: tandsitérdl, amely nem csak azt
taniisitja, hopy az adott termék pl: Fran-
ciaoraziphan, Magyarorszigon, sth ké-
Al ainieny s szempontokat is, azaz

Bivinit. Tehat mepvan o megoldis, ¢lni

Kene veleo Ieszal piia tiun
Go paricum torvény, amely
nek  pazdasigi marke
ting  szempontjibol
van inkdbb jelent&sé-
\ ge szerintem. Tehdt,
i vannak olyan értéke-
ink, amiket érdemes
megérizni, és amelyek
alkalmasak arra, hogy
kiilpiacon és belfoldon
is zaszléshajok legyenek,

amelyekkel be lehet vezetni
mis termékeket is, de ebbél konkrét gaz-
dasdgi eredmény nem nagyon fog szdr-
mazni révidtévon. Ez egy nagyon fontos
gy egyébként, csak a helyén kell kezel-
ni, és nem szabad azt virni téle, hogy ez
majd megoldja a problémat.

Mi a magyar Termék Kft. szerepe a magyar
termékek védelmében?

Kiildetésiink az, hogy egyik oldal-
r6l prébéljuk a termeldi szférdt meg-
gyb6zni arrél, hogy aki erre alkalmas,
az lehetbleg csatlakozzon ehhez a kez-
deményezéshez, merthogy ez fontos. A
misik oldalrél pedig az igy beérkezd be-
vételekbsl és a tagok hozzédjirulisibol
folytatunk kommunikéciét a fogyasztt
felé, hogy ezt a fajta eszmeiséget kou
vetitsiik. Tehdt alapvetSen ez a szerepe,
de azt hozzi kell tenni, hogy ahogy itt
viltoztak az er6vonalak, ennek itt voltak
fel- meg lefutdsai. Tehat volt egy id6
szak, amikor nagyon sokan érdeklédtek,
aztdn megcsappant ez az érdeklédés, az
tin ismét jott egy felfelé fvels hullim.
A kormdnyviltds utdn megint megillt
a csatlakozédsi kedv. Megleps madon,
mert mindenki arra szdmitott a kom
munikdcié alapjdn, hogy innentdl lews
egy kozponti kezdeményezés, és akkor,
“ugyan mdr minek csatlakozzanak cpy
civilhez?”. Az a helyzet, hogy az dllam
kozpontilag és kozvetlendil ilyet nem fe
het, mint ahogy az Ausztriiban hasznil
Quality Austrin jel wem oz onzorik @llam

\l“'tl"“()l“lnilll VOIL, 4% 15 CPYy vl Kezuc-
ményezés. %z a megoldis, mondjuk gy,
hogy az uniés rendszernek a kiskapuja.
Gyakorlatilag dttételesen van jelen eb-
ben a rendszerben az dllam, és itt is csak
igy lehet megoldani, s6t, valészindleg ez
az egyetlen jarhaté Gt hosszd tivon. En
nagyon szeretném, és minden erénkkel
azon dolgozunk, hogy a Magyar Ter-
mék jel legyen az a jel, ami az egysé-
gesités folyamatdban gydztesként ebbdl
kikeriilhet. Nem azért, mert azt gondol-
juk, hogy nincs ennél jobb, hanem azért,
mert ha mdr egyszer viszonylag komoly
energidkon keresztiil ez be lett vezetve,
és rdaddsul ez egy szektor-semleges je-
161és, tehit nem csak az élelmiszerekre
vonatkozik, akkor miért hozzunk létre
még egy X-ediket, amit j6 sok pénzért
megprébalunk megint bevezetni. Ha le-
het, akkor ezt szélesitsiik ki egy j6 nagy
korben, és akkor ez egy mikodSképes
rendszer lehet a legkisebb befektetett
energia melllett.

"‘"’:l' HECHTLITYTH VUMIIUN W Ay yur (i
kek kommunikdcidjanak?

A {6 nehézség, ami van - és ez ilyen
szempontbdl taldn jellemz6 kis orszé-
gunkra -, hogy amikor valaki felfedez
egy lehetdséget, akkor nem az jut eszébe,
hogy akkor én ehhez a dologhoz csatla-
kozzak, hanem az, hogy ezt én is meg
tudom csindlni. Tehdt gyakorlatilag igy
sziilettek meg azok a jeldlések, amelyek
most szdmolatlanul megtaldlhaték az
druhdzak polcain. Nem lehet mondani,
hogy ez tulsdgosan holisztikus szemlélet
lenne, mert azzal, hogy valamit megjelo-
liink egy trikolorral, még nem mondtuk
meg, hogy mi van mogétte. Természe-
tesen nincs energidja, lehet, hogy érde-
ke sem a legtobb ilyen kezdeményezés-
nek, hogy elmagyardzza a fogyaszténak,
hogy konkrétan mirél van szé
A Magyar Termek Kft

ben csak 4bris /ﬁ./.""‘ ;
védjegy  volt, [



biztonsdg ilyen szempontbdl, de mégis
csak nagyobb biztonsigot ad a tagok sz
méra, hogy igenis az a termék, amelyen
ez szerepel, ellendrzésen megy dt.
' Nem kivilésagot ellendrziink,
hanem azt, hogy megfelel-¢
forgalomba hozatali kovetel
ményeknek. Lehet azt mondu-
ni, hogy ez a minimum kéve

tehdt ugyanabban a cipsben jart, mint
amiben a legtdbb mostani hasonl6 kez-
deményezés. Csak aztin miutdn dtgon-
doltuk, hogy mi lehet majd
ennek a torténetnek a
jovéje, kidertlt, hogy ez
csak akkor lehet fenn-
tarthaté meg életképes,
ha 4talakitjuk tantsito

védjeggyé.  Egyébkeént —k | telmény, biztos minden term¢lk
a védjegynek az alkal- \?‘__w

554 - N N\ 5 ;
mazhatésiga szempont Vg .3 =t : !
jabél is fontos ez, mert § R pasll

beiktat egy olyan szfirdt,

ami csokkenti a kockdza-

tat annak, hogy bekeril-
jon a védjegyes termékek kozé
olyan, amivel valami probléma
adédik, amit végiil a média kell6-
képpen szdrnyai ald vesz, és azt a
sok széz milliés befektetést, amit a
tagok eszkozoltek egy mozdulattal
thnkre tenné. Természetesen a ta-
nisité védjegy sem sziz szézalékos
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meplelel, amely ote van a poleokon, de
ast kell mondjam, meglepé médon,

az adott villal-

Loooannak is érdeke,
Lopy ez a monitoring végig
{1 on rajta, és gazdasdgilag is jobban
i ki, mintha egyébként a hatésig nézi
i epyszer azt, hogy ez minden szem-
pouthol rendben van-e, és ha nem taldlja
ivoilben, akkor megbiinteti. Ertelem-

ctuen a védjegyhaszndlatnak vannak
bolivpei, ami most még sok villalko-
w1 visszatart a csatlakozdstdl. Viszont
i+ olyan, mint sok mds tigy, hogy ha
+ vomtettek felismerik ennek a jelen-
ity ¢s képesek 1-2 évnél nagyobb
iibulan gondolkodni, akkor gyorsan
o cjohiet egy kritikus tomeg, ami lehe-
oo tennd a terhek jelentds mérséklését
villalkozdsok vonatkozdsiban
il apnos nem tartunk még itt.)

Mityen sikereket tud felmutatni a Magyar
fermidk K2
I von szinten nagysdgrendileg 50

it torint értékd terméken taldlha-
o e alogo. Ez meglehetésen nagy
toseen ennek koszonheti elsésorban,
oo topyasztok korében az egyik leg-
tinviebb és clismertebb jelolés. Persze
b hozwdtartozik az is, hogy ilyen
1 harfinzds akkor még nem indult
pl chink kozott volt, amit szélesebb
haihon a l;)p;yaﬂ’l,t(’) Lithatott, Tha szam
Covaon ezl ez mindenkeppen éree
Eotboro sikernelks Aviie samten aikernek
baitunl o e kevénbe

HE vpyes

srmnzerni herdes
aoy mmikora Magyvar ek T

Y

nem. llyen szempontbél

sona nev( kiadviny eljutott a fogyaszté-
hoz, akkor rengeteg olyan hivist kaptunk
idés, nyugdijas emberektsl, hogy éncki
korlatozottak a lehetSségei, til sok min-
dent azon kiviil nem tud tenni, mint-
hogy igyekszik figyelni arra, hogy ma-
gyar terméket vélasszon, de azt

; mondta, azt megtudnd
tenni, hogy adott

i esetben az is-
- merGseinek

vagy az
aluljiréban
bizonyos
mennyi-
séget ki~
oszt. Es utina
- érdekes médon
- volt egy interji egy
viszonylag ismert magazin-
ban a Bodrogai Ferenc drral, a  do-
log szellemi atyjéval. A dolog felhivisra
keriilt a fenti torténet elmesélése utdn,
hogy amennyiben ez valakit érdekel, szi-
vesen allunk rendelkezésre. Es jottek,
szinte naponta az e-mailek, hogy igen, &
kérne 200-300 db Harsonit, mert & szi-
vesen szétosztand az ismerSsei kozott.
En ezt is sikernek értékelem. (Eztton
szeretnénk olvaséink szives figyelmet fel-
hivni, hogy amennyiben elég indittatdst
és jokedvet éreznek magukban ahhoz,
hogy sztikebb és tigabb kornyezetiikben
terjesszék a Magyar Termék Harsonit,
irjanak egy e-mailt a kecskemeti.atti-
la@forest-papir.hucimre. Térgy: Magyar
Termék Harsona. Koszonjiik!-szerk.)

Kik a legnagyobb és legnépszeriibb partne-
rei a Magyar Termék Kft.-nek?

A alapito tapok az epyelore mepha
farozok, Tehat dlyen szemponthol a Fo




rest Papir Kft a gondolat sziilatyja, és
¢hhez kés6bb élelmiszeripari cégek csat-
lukoztak, mint példdul a Detki Keksz, az
Univer, a Cerbona, az Abomill, a Hizi
IYiros Paprika Kft. Ezen kivil voltak
ulyan cégek, akik csatlakoztak, aztin a
pazalasdgi korilmények miatt tonkre-
mentek, és gy megszint a tagsaguk is.
Hletve van egy csomé 1j jelentkezénk is
A pazdasig minden teriletérél, akik sze-
iinének ehhez csatla-
kosni. 10 tulajdonosa
vin a kft.-nek és ezen
kiviil 5-6 olyan cég,
akik  védjegyhaszni-
loként jelenik meg, és
vin még 4-5 elinditott
jelentkezéstink,

Miben vdr timogatdst
 Magyar Termék Kft?

Giyakorlatilag, ami
toannimkra fontos, és
mindenkinek az len-
ne w2z Crdeke, hogy le-

3

fe

pyen epy  szabilyozis
ehhen o tekintethen,
Mep kellene hativorzni
ko pontilig, hopy mi

lehet magyar termékként aposztrofl-
ni, és ez is nagyon fontos, hogy ennek
az eszmeiségnek a kommunikicidjéba az
éllam szélljon be, ha nem is kozvetleniil,
de éttételesen. Egy kormdnyzati szem-
pontbél nem annyira jelentds Gsszegb6l
viszonylag széles rétegeket el lehetne
érni az tizenettel, és az is fontos egyéb-
ként, hogy az oktatési programba ezt be
kéne venni. A gyerekeket ne csak arra ta-
nitsuk meg, hogy mi a
vegyjele adott elemnek,
hanem arra is, hogy
tudatosan hogy tud
vésdrolni, mert gya-
korlatilag jelenleg egy
kapaszkodé  pontjuk
van, az a reklim, ami a
médiabél dél rjuk, de
ez nem biztos, hogy «
legjobb kapaszkodd, ha
az eredményeket mey
nézzik.

Milyen vizigja van a Ma-
gyar Termék Kft-nek?
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cpysépes
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oot abikulion kioeh

- lwn o tekintetben az orszdgban. Ha van r4 lehetdség,
wltor ez legyen a mi logénk. Azt gondolom, hogy
minden tagunk nevében mondhatom, hogy nem fel-
inilen egy adott dbrihoz ragaszkodunk, hanem ehhez
thijia szemlélethez. Tehat ha minden kotél szakad, és
~ilimilyen szempontrendszer szerint valamilyen més
~nport kertil ki ebbél a folyamatbdl - mondjuk azt, . @&
iy gybztesen - akkor azt gondolom, hogy mi min- i«'?ﬂ E
i tovibbi nélkiil lemondunk a sajatunkrdl, és csatla- ~ LUCIOS
‘wawnk ahhoz, persze nagyon sajndlnénk az elveszte- 2k
' getett befektetésiinket.
Tovibb4, ha mondjuk 5
év milva a fogyaszték
80%-a a véasirlasnal
a magyar terméket
vilasztja majd, ak-
Kor azt gondolom,
nden  dolgot
elértiink  ezzel
~ kapcsolatban.

e edyedtilallo,
agon 3 helyen
talalhat6!

0z hasonloan, amelyer stiink 70 %-a,
veriinknek 94%-aviz. Ha eg ek vagyunk,
vériink pH: értéke 7.9 vagyis a kozép értek,
az arany kozeplt.
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Valassza a Magyar
Terméket,
mert JO és mert;

logia partjdt nemgetének
nem derck ember”

(rof S3échenyi storin

- 51% magyar hozzdadott érték tartalmaz,

- a termék végso alakjét itthon nyerte el,

- a terméket itthon vezették be elészér,

- hazai munkaeré foglalkoztatasat
tamogatjal
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