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A durumban latja az erot
a Mary-Ker Pasta

Az ,elsé kapavagastol” ott
volt a MAGYAR TERMEK Non-
profit Kft. 1étrejétténél a Ma-
ry-Ker Pasta Kft, amely azéta
is a cég egyik legaktivabb
tagja és védjegyhasznaldja.
A hazai tésztapiac megha-
tarozo szerepldjé-
nek marketing- és
kereskedelmiigaz-
gatdja, Sajcz Lasz-
|6 szerint az unios
csatlakozas utan
ugyan sok cég el-
varta volna a ha-
zai fogyasztoktdl,
hogy a beédramld,
gyakran silany mi-
néségl importter-
mékek helyett vélasszanak
magyart, de tenni kevesen
tettek ennek érdekében.
A Mary-Ker Pasta Kft. viszont
a tobbi alapitéval egyltt ugy
latta, szikség van egy erés
markéra, a fogyasztok folya-
matos informaldsara ahhoz,
hogy a vasarlok megbizhato,
megfeleld min&ségu hazai
arut tudjanak valasztani.

— A védjegyhasznalok sza-
ma mara megmutatta, hogy
a Magyar Termék marka ér-
ték a gyartok és a fogyasz-
ték szdméra is. Ebben sokat
segitenek a Magyar Ter-
mék-nyereményjatékok és
a kereskedelmi lancok ak-
Cids Ujsagjaiban vald meg-
jelenések — mondja Sajcz
LészIo.

Sajcz Laszlo

marketing- és kereskedelmi
igazgato
Mary-Ker Pasta

A GfK hdztartasi kutatdsai azt
mutatjak, hogy 2016 méaso-
dik félévében 6,1 szazalékkal
csokkent a széraztészta-fo-
gyasztas Magyarorszagon,
a levestésztaké pedig 10,8
szazalékkal Ebben a nega-
tiv piaci helyzet-
ben a Mary-Ker
Pastanak sikerdlt
a korédbbi szinten
tartania az arbe-
vételét.

A Mary-Ker Pasta
az export mellett
azokra a termékek-
re akar koncentral-
ni a hazai piacon,
amelyeknek né
a forgalma. Az egy éve be-
vezetett teljes kiérlésd Koro-
na-tésztajuknak megjelenik
a penne valtozata, a Don
Francesco durumtésztdbdl
pedig piacra lépnek két Uj
formaval a masodik negyed-
évben.

A hazai tésztafogyasztasnak
és értékesftésnek Sajcz Lasz-
|6 szerint az adhatna igazi 16-
kést, ha sikerllne a magya-
rok kdrében olyan ételeket
népszer(ibbé tenni, amelyek
tobbletvasarlasokat eredmé-
nyeznének. llyenek lehetné-
nek példaul a tésztasalatak
vagy a szaraztésztakbol ké-
szllt édességek Ehhez azon-
ban az dgazat 6sszefogasara
lenne szikség, ami még va-
rat magara./

& Mary-Ker Pasta sees potential in durum products
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Megnézik, magyar-e az aru

A hazai vasarlok tobbsége elényben ré-
szesiti a magyar élelmiszereket a kdl-
foldiekkel szemben — dertlt ki abbdl az
550 f6s mintan végzett piackutatasbdl,
amelyet a Budapesti Gazdasagi Egyetem
(BGE) Kereskedelem és Marketing Inté-
zete végzett a Magyar Termeék fogyasztéi

hogy a termék eredetének azonositasara
szolgalo jeldlések kozdl a Magyar Termék
és a Hazai Termék védjegy kiemelkedéen
a legismertebb. — A vasarlok 88 szézaléka

Siffel Agnes
a marketingbizottsag
kutatasért felel6s tagja
MAGYAR TERMEK Non-
profit Kft.

nemcsak ismeri, hanem vésarolja is az ez-

zel az emblémaval ellatott élelmiszereket, 71 szazalékuk pedig
ajeldlést a megbizhatd eredettel azonositja — mondta Siffel Ag-
nes, a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. marketingbizottsaganak

kutatdsért felelds tagja. /

&kt Shoppers check the Hungarian origin of products

A market survey conducted by Budapest
Business School (BGE) — with 550 partici-
pants — has revealed that only 13 percent
of 18-65 year old consumers never check
the country of origin of the groceries they
buy. The others more or less regularly

read this information. According to the
study, 88 percent of shoppers know the
Hungarian Product and Domestic Prod-
uct markings and purchase the products
which bear them - told Agnes Siffel of
HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit Kft.//

Vitara a nyereménypiramis tetején

Idén hatodik alkalommal indit
nyereményjaték-akciot a MA-
GYAR TERMEK Nonprofit Kft.
a védjegyhasznalo cégek 6sz-
szefogdsaval Benedek Eszter
Ugyvezetd szerint a nyaron in-
duld kampanyuk még a tava-
lyinal is erésebb lesz, pedig az
eléz6 évi nyereményjatékhoz
képest mar azzal is csaknem
70 szdzalékos novekedést
értek el. Ez bizonyitja, hogy
tobb cég osszefogdsaval, kis
marketingkoltségvetésbdl is
lehet hatékony promociot
folytatni.

Az Uj nyereményakcié a Re-
wart Kft-vel egytttmkodés-
ben készll, amely meghiva-

bizast kreativ koncepcidjaval.
A promdcioban Biostop és
Protect rovarirtok, Detki kek-
szek, Forest haztartési papir-
termékek, Gyulai szaldmik és
kolbdszok, Mary-Ker Pasta
tésztak, valamint Duna-Dra-
va lakossagi cementtermékek
vesznek részt.

A 2017-es promocio erds-
sége a rendkivil értékes
nyeremeénypiramis és a ked-
vezmény mindenkinek” kon-
cepcioé. A jaték fédija stilsze-
rden egy Suzuki Vitara, amely
nemcsak Esztergomban ké-
szil, hanem a hazai autdér-
tékesitési lista elsé helyét is
huzamosabb ideje kibérelte

Mary-Ker Pasta Kft. was
one of the founders of
HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. According
to marketing and sales
director Laszl6 Sajcz, the
large number of compa-
nies that use the trade-
mark proves that the
Hungarian Product brand
means a lot to both man-

ufacturers and shoppers.
GfK data indicate that in
the second half of 2016
pasta consumption de-
creased by 6.1 percent in
Hungary, while soup noo-
dle sales dropped 10.8
percent. In these negative
market conditions Mary-
Ker Pasta managed to
maintain sales. In the do-

pany concentrates on
products that produce
sales growth: the penne
version of whole wheat
pasta Korona will come
out soon, while two new
formats will be launched
under the company’s du-
rum wheat pasta brand,
Don Francesco.//

sos tenderen nyerte el a meg-

maganak./
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HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. organises
a prize game for the sixth
time this year. Managing
director Eszter Benedek
told that the summer
campaign will be stronger

than last year's promo-
tion. The new prize game
will be implemented in
cooperation with Rewart
Kft. Participating prod-
ucts: Biostop and Protect
pesticides, Detki biscuits,

% A Vitara on top of the prize pyramid

Forest household paper
products, Gyulai salamis
and sausages, Mary-Ker
Pasta pastas and Du-
na-Drava cement prod-
ucts. The main prize is
a Suzuki Vitara. /
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