A MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. hirei

Magyar tradiciobol merit

az Univer

2600 000 — ennyi Uveg Erds
Pistdt ad el egy évben az Uni-
ver Product Zrt, amelynek
a Pistaja mar olyan erés, hogy
2016-ban hungari-
kumma mindsftet-
ték masik megha-
tarozd markajaval,
a Piros Arannyal
egyutt. A magyar
tulajdonban lévé,
kecskeméti szék-
helyl cég a MA-
GYAR TERMEK
Nonprofit Kft. ala-
pitdinak egyike,
a kezdetektd! hitt
abban, hogy érdemes létre-
hozni és fejleszteni egy olyan
szervezetet, amely megbiz-
hatdan tanusitja a termékek
magyar eredetét.

Azt tapasztaljuk, hogy fel-
értékelédott a termékek
magyarsaga a hazai vasar-
6k szemében - mondja
Fleischmann Krisztina, az
Univer értékesitési és marke-
ting vezérigazgato-helyette-
se, aki két évtizede dolgozik
a cégnél, és néhany hénap-
ja nevezték ki a szakterUlete
vezetdjévé. Szerinte a va-
sarléeré ndvekedésével ez
a szempont az eddigieknél
markansabban megjelen-
het a fogyasztoi dontések-
ben. Egyre tobb vasarlénak
van modja arra, hogy ne
csak az ar alapjan vegyen
le egy terméket a polcrdl,
hanem annak min&sége,

Fleischmann
Krisztina
értékesitési és marketing
vezérigazgatod-helyettes
Univer Product Zrt.

megbizhatdsdga és ma-
gyar eredete is befolydsolja
a vélasztasat Ehhez irdnytd
szémdra a védjegy. Az Uni-
ver nemcsak egyik
alapitdja, hanem az
egyik legaktivabb
tagja is a MAGYAR
TERMEK Nonprofit
Kft-nek, rendszere-
sen részt vesz a kft.
marketingakcioi-
ban, mivel Fleisch-
mann Krisztina
szerint a visszajel-
zések azt mutatjak,
hogy ezek a kam-
panyok segitik a termékeik
eladasat.

Az Univer most maga is egy
igazén magyar marketingak-
ciot inditott. A régi himzett
konyhai falvédék szovegei
jelennek meg a majonézein
a kozismert kék szinben és
betltipussal. A szépen him-
zett falvédék ma Ujra divat-
ba jottek, gyUjtdk vagyott
darabjai és népszer( lakbe-
rendezési targyak is egyben.
A falvédék reneszénszahoz
az Univer nemcsak azzal ja-
rul hozza, hogy megjeleniti
a szovegeiket a termékein,
hanem azzal is, hogy lehe-
téséget kindl Uj rigmusok ki-
taldlasara. Az otleteket a hon-
lapjara varja, és a legjobbakat
kozUluk ugyancsak rateszi
majd a majonézekre, igy Ujra
a konyhdkba viszi a XXI. sza-
zad falvédészovegeit.

& Univer relying on a Hungarian tradition

Reprezentativ piackutatdst
végzett a Budapesti Gazda-
sagi Egyetem (BGE) Kereske-
delem és Marketing Intézete
a Magyar Termék fogyasztoi
megftélésérdl. A felmérés
a BGE és a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft egytttmkodé-
sének elsd épéseként valdsult
meg.

Ez az eddigi legatfogdbb
kutatds ebben a témaban
- mondita Siffel Agnes, a kft.
marketingbizottsaganak kuta-
tasért felel®s tagja, aki szerint
az egyetemmel valé egyUtt-
mUkddés és a mostani felmé-
rés szakmai felépitése is azt
mutatja, hogy a Magyar Ter-
mék marketingjében az eddi-
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grlrdird
Kutatassorozat a Magyar Termékrol

ginél hangsulyosabb szerepet
kap a fiatalokkal valé kommu-
nikacié. A felmérésben arra
voltak kivancsiak, milyen az
ismertsége a markanak, mit
gondolnak a fogyasztok a Ma-
gyar Termékrél.

Siffel Agnes fontosnak tartja,
hogy ezentul folyamatos ku-
tatasokkal akarjak tdmogatni
a Magyar Termék kommuni-
A mostani dllapotrajzot kove-
téen a kampany utan meg-
vizsgdljdk annak hatasait,
majd az év végén még egy
felmérés készil. gy a tovabbi
kommunikaciét az egyetem
kutatési eredményeire alapoz-
va tervezhetik meg.//

2,600,000 — this is how
many bottles of Erds Pis-
ta Univer Product Zrt.
sells in one year. The
Kecskemét-based compa-
ny is in Hungarian owner-
ship, and it was one of the
founders of HUNGARI-
AN PRODUCT Nonprofit
Kft. Krisztina Fleischmann,

Univer's deputy CEO for
sales and marketing told
that the Hungarian origin
of products has become
more important for con-
sumers. Trademarks can
be a great help for them
in finding these products.
Univer  has  recently
launched a real Hungar-

ian marketing campaign:
they put ‘textile kitchen
signs’ on the labels of
mayonnaise  products.
What is more, consumers
can send their text ideas
for new signs to the Uni-
ver website, and the best
ones will make it to the
products! //

ik Research on the Hungarian Product programme

500, 18-65 year old consumers. Agnes
Siffel of the HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. told: in the future their
marketing strategy will focus more on
young consumers. /

The Commerce and Marketing Institute
of Budapest Business School (BGE) did
a representative survey on consumer
opinion about the Hungarian Product
scheme. The survey was conducted with

Megformaztak Magyarorszagot

AVérkert Bazarban forgatta kampényfilmjét a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. A révidfilmben a részt vevék Budapest egyik leg-
szebb helyszinén formdztdk meg Magyarorszagot. A marcius
kozepén indult kampéany masfél perces imézsvidedja a kozosségi
élmény, a kozos értékek fontossagat éllitja a kdzéppontba.

Maga a forgatas is ezt nyUjtotta a szerepléknek, hiszen a fil-
men nem statisztak, hanem a cég partnerei, védjegyhasznaloi,
Facebook-kovetsi profi stab segitségével mutathattdk meg,
hogy a,Szivigyink a Magyar Termék!”szamukra nem csupan

egy kampanyszlogen. A csaknem 300 résztvevd vidam na-
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pot toltott egyltt,
ami nagyszerd volt
csapatépitd prog-
ramnak is.

A kampany kétszer
két honapos, a mar-
cius kézepén indult
elsd szakaszt szep-
temberben kovetia
masodik

&k People forming the shape of Hungary

HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit Kft.
shot a campaign ad in the Varkert Bazar
building. Everyone who acted in the new,
90-second image video is a partner of
the company or a trademark user’s rep-
resentative. In the short film almost 300

people form the shape of Hungary. The
commercial focuses on the importance
of experiencing things together and on
shared values. The new campaign starts
in mid-March and another 2-month
phase will follow in September. //
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