A MAGYAR TERMEK Non

rofit Kft. hirei

hireink #7777

HAZAI
TERMEK

ird

HAZAI
TERMEK

2

Csomagolasban ujit
a hatcsillagos Gallicoop

Csomagoldcentrummal te-
szi teljessé a gyartasi verti-
kumit a Gallicoop Zrt, a ha-
zai pulykapiac legnagyobb
tarsasaga. Az évi
40 ezer tonna
szarnyast vago
és 8 ezer tonna
készitményt eld-
allitd szarvasi tar-
sasag 1,6 millidrd
forintbdl valdsitja
meg a beruha-
zast, amelyhez
50 szazalékos
allami tdmogatast kapott.
A majusra elkészilé csoma-
goldcentrum az eddigieknél
gyorsabban, a legmagasabb
csomagolasi és higiéniai szin-
vonalon képes ellatni a Gal-
licoopot.

Erdély Istvan vezérigazgatd
szerint a fogyasztoi igények
acsomagolasban is megval-
toztak, egyre inkabb a kisebb
sulyy, kiszerelésti termékeket
keresik, amelyeket azonnal fel
tudnak hasznalni, nem kell
hosszabb ideig tarolniuk.

A piaci igényekhez valo folya-
matos alkalmazkodas mellett
a cég fejlédésének titka az,
hogy olyan vertikumot épi-
tett ki, amelyben a szanto-
foldtdl az asztalig a termelés
minden fazisdt maga végzi
vagy irdnyftasa alatt tartja. Ezt
alapozta meg az 1994-ben
vasarolt takarmanykeverd

vezérigazgatod
Gallicoop

Erdély Istvan

Uzem, amelynek kapacitasa
mara 70 ezer tonndra nott.
Az orszag legnagyobb zért
rendszer( pulykahustermeld
integracidja a gyar-
tds és értékesités
mellett feldleli a
feldolgozasra keru-
16 pulykdk eléne-
velését, hizlalasat,
az ehhez sziikséges
tojastermelést és
torzstartast is, amit
kils6 partnerek vé-
geznek a Gallicoop
iranyftasaval. A cég a vizell-
tasat és szennyvizkezelését
is maga oldja meg.

Erdélyi Istvan szerint ez a
termelési rendszer teszi le-
hetévé, hogy a Gallicoop
folyamatosan versenyképes
maradjon a bel- és kiilpiaco-
kon egyaréant. Ugy latja, hogy
a baromfipiac viharainak
hatdsara felértékelédtek a
megbizhatd hazai termékek
a fogyasztok szemében. Ez
elényds a Gallicoop szamara,
amely hatcsillagosan termel,
azaz magyarok a tulajdono-
sok és a munkatarsak, hazai
a szakértelem, az alapanyag,
afeldolgozas és a takarmany.
Ezért is hasznélja a cég mar
egy sajat markatermékén is
a Magyar Termék védjegyet,
és a tapasztalatok alapjan to-
vabbi termékeinek a tanusi-
tasat is megfontolja. //

& Six-star Gallicoop builds

Szarvas-based turkey processing compa-
ny Gallicoop Zrt. invests HUF 1.6 billion
(from which so-percent is state funding) in
building a packaging centre. The company,
which processes 40,000 tons of poultry
meat a year to make 8,000 tons of products,
will complete the development project
by May 2018.

CEO Istvan Erdélyi told: shopper demand is
growing for smaller-sized products, which
they can consume instantly and don't have
to store. Gallicoop controls each phase of

packaging plant

production, this is why in 1994 the company
bought an animal feed mixing facility that
now operates with a 70,000-ton capacity.
From the company’s HUF 33-billion sales
performance HUF 13 billion was realised in
foreign markets in 2016. Gallicoop is a six-
star manufacturer: it has Hungarian owners
and workers, uses domestic expertise and
ingredients in processing - which also takes
place in Hungary — meat that comes from
poultry bred in Hungary and fed with Hun-
garian animal feed./

A tobbség megnézi,
magyar-e az élelmiszer

Minden nemzet patriotista a
vasarlasban, azaz valamilyen
szinten elényben részesiti a
hazai &rut, de ennek mérté-
ke orszagonként
mas és mas. Alta-
laban megfigyel-
hetd, hogy minél
érdekesebb egy
nemzet étkezési
kulturdja, annal
etnocentriku-
sabb a hazai élel-
miszerekhez valé
viszonya — allitja
Totth Gedeon, a
Budapesti Gazdasagi Egye-
tem (BGE) Kereskedelem és
Marketing Intézetének igaz-
gatdja.

De mi a helyzet nalunk? Tul-
nyomo tébbségunk elény-
ben részesiti a magyar élel-
miszereket a kulfoldiekkel
szemben - derlt ki az in-
tézet altal végzett 550 f&s
kutatdsbol. Csupan 8 szaza-
lékuk nem teszi ezt soha, 16
szazalékuk viszont mindig,
41,6 szdzalékuk pedig gyak-
ran részesiti elényben a ha-
zait azimporttal szemben. A
kutatasbdl kidertlt azis, hogy
a megkérdezettek nagy része
megnézi a vasarolt termékek
szarmazasi helyét, de ez az
érdeklédés eltéré intenzi-
tasu. 37 szézalékuk mindig
vagy az esetek tobbségében
megnézi ezt, 17,1 szazalékuk

Totth Gedeon
igazgato
BGE Kereskedelem és
Marketing Intézet

csak az elsé vasarlasnal, mig
33 szazalékuk csak bizonyos
esetekben figyeli.

Totth Gedeon szerint a kuta-
tasok egyértelmien
mutatjak a magyar
fogyasztd etno-
centrikussagat, de
ez tobbségiiknél a
pénztarig tart, ami
azt jelenti, hogy
azonos vagy ala-
csonyabb ar esetén
vélasztja a magyar
eredetl terméket.
Negyeduik hajlando
tobbet fizetni a hazai eredetl
aruért.

A BGE kutatasa megallapi-
totta, hogy az élelmiszerek
szarmazasi helyét megnézé
megkérdezettek 94 szazaléka
ismeri a Magyar Termék véd-
jegyet, 88,3 szézalékuk pedig
mar vasarolt is ilyen jeldlésd
arut. A hazait elényben ré-
szesité és az eredetet figyel®
vélaszadok kozil leginkabb a
Magyar Termék védjegyeket
keresi az, aki minéségi ma-
gyar élelmiszert akar.

A kutatéds eredményei sze-
rint a védjegy Uzenete eljut
a fogyasztdkhoz, hiszen a
szarmazasi helyet megnézé
megkérdezettek 71,3 széza-
léka a Magyar Termék véd-
jegyes arut megbizhatobb
eredetlinek tartja a tébbi
terméknél../

& The majority of shoppers check whether the
groceries they wish to buy are Hungarian

According to Gedeon Totth, director of
the Institute of Commerce and Marketing
of the Budapest Business School (BGE),
every nation is patriotic when it comes to
buying food products, but the level of this
patriotism differs from country to country.
What about Hungary? From the 550 re-
spondents of a recent survey by the insti-
tute 416 percent have said that they often
give priority to Hungarian products, 16
percent always do so. 37 percent said they

always or almost always check the origin of
products, 17.1 percent do it when first buy-
ing them and 33 percent read the product
origin information only occasionally.

BGE’ research has found that the Hun-
garian Product and the Domestic Prod-
uct markings are the best-known special
markings: 94 percent of those who check
a product’s origin know the former and
883 percent have already purchased a
product that bears the marking. //




