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Ertsiik meg a keresés fontossagat

A keresési folyamat Osszetett,
nagyon fontos, hogy minden
|épésnél ott legyunk

Minimalisan a sajat brandunkre
és a f6 termék kategdriankra
mindenképp hirdessunk

Ha mi nem tesszuk, a
konkurencia fog

Hasznaljuk ki a sajat VAGY a
konkurencia TV-s aktivitasat -
parhuzamos eszkdzhaszalat

.‘.,-webma

analitikus marketing

Brand keresés
Forest, Ooops, stb
Kategoria keresés

Puha papirzsebkendd

Erdeklédés alapu
keresés

Sebes orr




Kategoria
keresés

* Pelenka, papirtorld,
tisztitoszer,

ragégumi

Brand keresés —
(vagy konkurens
brand)

* Musz3j ott lennunk,
kulonben mast
talalnak
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Remarketing

* Legyunk ott mindig

* Hasznaljunk tobb,
kulonb6zd
hosszusagu listat
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Mobil tanacsok

Mobilbarat teszt

» Ellenérizztk oldalunkat a mobil
barat tesztoldalon - javitsuk a

&®  hitp://online-marketing.webma.hu/WebMa.html

hibé kat @ Riasztas — 6 letiltott forras >
« Kiemelten figyeljunk az oldal Yeeemelueibhon 200 B, 12
Mobilbarat oldal

betéltédés SebeSSégé re B akér Ez az oldal kénnyedén hasznalhaté @
4'5X maga Sabb ko nve rZ|éS mobileszkszral

a ré ny 1 KULDES A GOOGLE-NAK
Tovébbi forrasok
* Youtube preroll kampanyok P S—
e Seté be Nnamo b i | ké rd éS ®  Tovibbiinformécid a mobilbarét oldalakrél :I;;wenrlr’en meg Onnek a WebMa-val

egyszerldbb- ktlondsen, ha
vided csatornara érkeztetink



Legyel ott!

3-bol 1 vasarlo 46%-0s brand

Ismertség novelées —
ha ott vagyunk a
mobilos talalatok

kOzott

megvaltoztatja
szandeékat, ha
nem talal
megfelelo
mobilos
informaciot!
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Legyen mobil stratégiank!

« Ertsik meg a felhasznalok igényét - mi a Smartphone video viewers are:
céljuk?
2X as likely 1.3X as likely

« Uzletet keresnek? - Fizikai Uzletek esetén

fontosak a térkép bévitmények
to feel a sense of personal connection
to brands that show video content or

« Kérdezniszeretnének? - Ugyfélszolgalat
&Y g ads on their devices.

esetén a hivasbévitmények, illetve mar

kozvetlen Chatre van |ehet65ég Source: Google/lpsos, Brand Building on Mobile Survey (U.5.), February 2015
* Minden esetben legyen jol hasznalhato ESZKOZ MEGTEKINTESEK SZAMA

mobilon az oldal | & computers T
I | Mobile phone 64,167 (23%)
* Ha nem tudjuk megoldani - kizarhatjuk a " Ve i)
mobilrél érkezé kattintasokat - nem | @ o R
.z . . , Game console & 1,823 (0.7%)
ajanlott, de jobb, mint hasznalhatatlan - e

oldalt mutatni..
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Display halozat - célzasok
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Ne doéljunk be a mitoszoknak — a megjelenés mindsége kivaloan kontrollalhato

*El6re kizarhatunk bizonyos ,feketelistas” megjelenéseket

«Kontrollalhatjuk, milyen kategdriakban jelenjen meg a hirdetés — pl. tragédiak, blinesetek,
politikai tartalom, vagy felnétt oldalakon ne

*Korlatozhatjuk csak a lathato megjelenésekre

Mindig tobbféle célzast kombinaljunk

Megerésithetjuk vagy cafolhatjuk az el6zetes feltételezéseinket

Rengeteg informaciét szerezhetlink a célcsoportrol

Mindig hasznaljunk kulonb6z6 kor/nem és érdekl6deési kategoria kombinacidkat

Ezeket szlkithetjuk téma vagy kulcsszo célzasokkal

A meglévé emailes adabazisunk is hasznalhato célzasra

Hasznaljunk tébbféle hosszusagu remarketing listat — kdnnyen elérhetjik az el6z6 kampanyban aktiv felhasznalokat

Hasonl6 k6zonségeket is targetalhatunk




Tupontos celzas

Ap kod nyeremenyjatek — fébevasarlo
csaladanyak, élelmiszer

Nyeremény

Kor/nem Erdeklédés jaték Vasarlok
rajongok

Csaladfokusz
uak, csaladi
témak
rajongoi, . vagy "
gyerekjatékot uponrajongo

vasarlok

Luxus, ar/érték

. twebma
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Recept oldalak
gyerekneveléssel
kapcsolatos
oldalak, bulvar
oldalak

+gyakorisag
—mia
célunk?

+eszkdz — +Foéldrajzi
mobil/tablet célzas



Példa konkrét megjelnésekre és arakra S WEbM3

aprosef.hu 325672 586 0,11% 51,58 Ft 30 223,10 Ft

nosalty.hu 460 860 1150 0,25% 61,21 Ft 70 386,58 Ft
kapu.hu 347 643 138 0,04% ©61,30Ft BA58,85Ft
youtube.com 200033 b86 0,26% 56,67 Ft 38 877,61Ft
receptneked.hu 211 766 247 0,12% 48,69 Ft 1202730 Ft
startlap.hu 210 304 227 0,11% 66,38 Ft 15069,16 Ft
blikk.hu 129 343 291 0,22% 63,91 Ft 18597,11Ft
blogspot.hu 88 420 369 0,42% 51,60 Ft 19039,07 Ft
hirstart.hu b4 201 135 0,24% 55,17Ft B8550,61Ft
femina.hu b2 291 86 0,14% 61,23 Ft 526598 Ft
kaloriabazis.hu 249139 166 0,30% A4508Ft B14751Ft

idokep.hu 476592 134 0,28% 72,B6Ft 9763,51Ft
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1M Forintbol ezt kaphatjuk: csak display

Kattintas szam Megjelenés szam*

1 000 000 HUF 16 000 000

FUgg a gyakorisag beallitasatol, az erkezési oldaltol eés a kreativ min6ségetol
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Youtube
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Verhetetlentl olcso...

= igws = Avg. CPV
123,921 HUF2.16
14-May-2016 — 13-Jun-2016 14-May-2016 — 13-Jun-2016
- Views = Avg. CPV
541,216 HUF2.22 - \iew rate - Avg. CPV
01-0ct-2015 — 31-Oct-2015 01-0ct-2015 — 31-0Oct-2015 3? 4?0/0 HUF2 78
Avg. cRy 07-0ct2016 — 23-Nov-2016 07-0ct-2016 — 23-Nov-2016
HUF4.00 Avg. CPV
HUF3.00 HUF6.00
e HUF3.00
15-0ct-2015 22-0ct-2015 31-0ct-2015
HUF1.50
= \fiews = ‘iew rate = Avg. CPV

1,102,121 33.71% HUF2.96

29-Sep-20156 — 05-Mar-2017 29-5ep-2015 — 05-Mar-2017 29-Sep-2015 — 05-Mar-2017



YOUTUBE VS tv

28%-kal nagyobb
elkotelezddés, mint a TV-s
hirdetéseknél

2.4x nagyobb vizualis
figyelem, minta TV
hirdeteseknel

Google/lpsos kutatas, 18-34 éves, okostelefonnal rendelkezék kdzott — Brand Building in Mobile - 2015 Februar



YOUTUBE tovabbi el6nyok S WeOms

Biztosak lehetunk benne,
hogy megnéeztek

*Csak a megtekintésért fizetlink

Folyamatosan optimalizalni [sskisiisdaismes

. , , *Esetleges kizarasok
tu de k a célzast *Gyakorisag — tébb egyedi vagy nagyobb ismétlésszam?

Célzas hangs(ﬂyok Melyik célcsoport hogyan reagal?

*Melyik hosszusagu vided mikadik jol?

Kreativok tesztelése *Meddig érdekes a vided?

*Melyik fedvény hozza a legmagasabb atkattintast?




Youtube — A tartalom

fontossaga

@ ensitikus marketing




Sajat video tartalom elonyei

Tobbféle valtozatot, hosszt tesztelhetunk

Alacsony koltséggel is nagyon sikeres videot készithetunk

Sokkal jobban befogadhaté/elfogadhatd a fiataloknak, mint a klasszikus, szajbaragos
reklamok

Noveli a brand lojalitast, konnyen, hatékonyan kombinalhaté a kozosségi média
aktivitasunkkal

JO Otlet esetén sokféleképpen bdvithetd, tovabb vihet6
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Univer — Haragos Pista kostolas

Szereted a csipéset? Akkor a Haragos Pistét neked talaltuk ki!
f=di= Pista Haragos

i 276 738 megtekintés
+ Hozzdadss M Megosztas  wes Tovabbiak T RE [




Univer — a sztori folytatodik.... ©

Szirgk -

Kb. 5 talalat

Mersz vagy mersz 1# /haragos pista ?

lina & fanni h
1 hete * 25 megtekintés

Musical.ly nevem :lina_alina Instagram alina_rieger05.

0J

| Haragos pista proba e

Irom fredy
4 hénapja * 159 megtekintés
Soha Ne probaljatok ki!

Szereted a csip6set? Akkor a Haragos Pistat neked
talaltuk ki!

Pista Haragos

4 hénapja * 276 710 megtekintés

Gyanuitian fiatalokkal megkdstoltattuk az Erds Pista négyszer erésebb
nagytestvérét, a Haragos Pistat. Nézd meg, hogy mennyire ...

Erds Pista VS. Haragos Pista

38 MedleSs
10 hanapja * 1 045 megtekintés

el
b |

webma

ansalitikus marketing



Ooops sztori — bajkeverék téma S WEDR

o) 0:0870:39

Békés, Boldog Kardcsonyi Meg nincs \reg a bajkeveresnek! Nyereményjaték Bajkeveréknek  Folyton csak a bajkeverés? - Az

Unnepeket kivdn az Ooops! 35 284 megtekintés - 4 honapja az Doops!- sza{ Ooops!- szal most nyerhe'lsz

30 megtekintés + 2 honapja 409 + 5 honapja 4 843 megt onapja

TOLTSD FEL BAJKEVERODROL

»

KEDVENC FOTOD VAGY VIDEOD,

Ha sok a Bajkeverés, segit az Az Ooups‘ keresi a legnagyobb Ocops! - Bajkeverdok Amit csak te tudsz - meg az
Ooops! IJa]keveroRet‘ nyereményjaték 0oops!
27 224 me: + 5 honapja 29021 cinté 91173 megteki > hénapja 55!




Ooops sztori — bajkeverdk téma
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Social és tartalom marketing

AdWords-szel



Ooops — Natha szezon

mamil MY fam e e B e
y &
MEGFAZAS, NATHA GYSTER? ¢
oLVASD €L oRVOSUNK TANAGATT! 3 4

VAzz €5 NYER

9 000db 000PS! vataZil
~ HETENTE!

LASSIC |

[oe Vera Bals

MINDEN ESETRE!

Hogyan keruljuk el a megfazast? Tippek a haziorvosi rendel6bdl

#2017, januar 20.

A megfazas a leggyakoribb fertdzéstipus az emberek korében. Nem tévesztendd Ossze az influenzaval, mely
szintén léglti megbetegedest okozo virusfajta, azonban influenzafert6zés alkalmaval jellemzGen az also légutak
{pl. horgok, tidoszovet) is erintettek.

Oaps!

=1 Ooops

i februdr 27, 9:00 - €
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A megfazast sokfele modszerrel lehet kezelni. Neked mi a legjobban bevalt
praktikad? Olvasd el Te is cikkiinket, és tudj meg rola mindent! http://natha-
megfazas.coops. huw's megfazas_kezelese html

segitség a szavazok s

i@ Tetszik

i

W Hozzaszdlas

»en a leghatékonyabb

26%

Cltromos
miézes Led

v
fogyaiitiia

00ops!
S—

“* Megosztom
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Ooops — Natha szezon

[> Topic
Interests & remarketing

Slicks for vour top

Clicks for op interests & remarketing

Health » Pharmacy
Drugs & Medications

Health » Mutriticn »
Vitamins & Supplements

Custom
Webbeteg és eqy...

Health » Health Conditions »
Fespiratory Conditions

Affinity audiences (re

i Health » Health Conditions » Respiratory Conditions »
Health & Fitness B. .

Asthma

Health » Health Conditions »
Infectious Diseases

Health »
Mative Image Text Men's Health

B
Mi is az a "férfi natha"? Health ; Health Conditions »
Cold & Flu

Férfi natha: csak tulreagalas, Health » Health Conditions » Pain Management »

=) =) vagy tényleg van mogotte Headaches & Migraines
( @ - = o ¥ valami? Tudd meg "
- \\ W . *\ . . Health » Health Conditions »
P , e haziorvosunktol! Allergies
Férfi natha - mitosz vagy valdsag? Mi is az a "férfi natha"?
Health » Health Conditions »
. Ear, Nose & Throat
Ooops! papirzsebkendd VISIT SITE i Ooops! papirzsebkends




Ooops — Natha szezon

Your custom affinity audience (10M - 50M cookies per week)

Your audience belongs to these demographic groups, and visits sites related to these topics. If it's not what you had in mind, make edits above or cus

your demographics when you have finished with your custom affinity. Learn more

Enter interests and websites with content that your audience likes 7

orvosok.hu (URL) X egeszsegtukorhu (URL) X kohoges.hu (URL) X otthonigyogymodok.hu {(URL) X wick.hu (URL) * hazipatika.hu (URL) X
szimpatika.hu (URL) > webbeteg.hu (URL) X

Gender

B Malke 28%
B Female CEL
Unknown 17%

Site category option

FParked domains

Error pages

Sexually suggestive
Juvenile, gross and hizarre
Profanity and rough language

Military and international conflict

Death and tragedy

Crime, police and emergency

Below-the-fold

In-game

GMob mobile app non-interstitial

natha
interest

natha
keywaord

natha
topic
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Placement

idokep.hu
blikk.hu
yvoutube.com
startlap.hu
nosalty.hu
kapu.hu
accuweather.com
hirstart.hu
arigo.hu

ctie.hu



Koszonom a figyelmet!
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