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FMCG Online – Gyakorlati 
tanácsok és példák

Vajda Éva
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Keresés
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Értsük meg a keresés fontosságát

• A keresési folyamat összetett, 
nagyon fontos, hogy minden 
lépésnél ott legyünk

• Minimálisan a saját brandünkre 
és a fő termék kategóriánkra 
mindenképp hirdessünk

• Ha mi nem tesszük, a 
konkurencia fog

• Használjuk ki a saját VAGY a 
konkurencia TV-s aktivitását – 
párhuzamos eszközhaszálat

Brand keresés

Kategória keresés

Érdeklődés alapú 
keresés

Forest, Ooops, stb

Puha papírzsebkendő

Sebes orr
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Edukáció, 
érdeklődés, 
hobby  - tágan 
kapcsolódik a 
termékhez
• Pl. Receptek, 
takarítási tippek,  
megfázás elleni 
praktikák, stb

Kategória 
keresés
• Pelenka, papírtörlő, 
tisztítószer, 
rágógumi

Brand keresés – 
(vagy konkurens 
brand)
• Muszáj ott lennünk, 
különben mást 
találnak

Remarketing
• Legyünk ott mindig
• Használjunk több, 
különböző 
hosszúságú listát
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Mobil
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Mobil tanácsok

• Ellenőrizzük oldalunkat a mobil 
barát tesztoldalon – javítsuk a 
hibákat

• Kiemelten figyeljünk az oldal 
betöltődés sebességére – akár 
4-5x magasabb konverziós 
arány

• Youtube preroll kampányok 
esetében a mobil kérdés 
egyszerűbb- különösen, ha 
videó csatornára érkeztetünk
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Legyél ott!

3-ból 1 vásárló 
megváltoztatja 
szándékát, ha 

nem talál 
megfelelő 
mobilos 

információt!

46%-os brand 
ismertség növelés – 

ha ott vagyunk a 
mobilos találatok 

között
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• Értsük meg a felhasználók igényét  - mi a 
céljuk?

• Üzletet keresnek? - Fizikai üzletek esetén 
fontosak a térkép bővítmények

• Kérdezni szeretnének?  - Ügyfélszolgálat 
esetén a hívásbővítmények, illetve már 
közvetlen chatre van lehetőség

• Minden esetben legyen jól használható 
mobilon az oldal

• Ha nem tudjuk megoldani – kizárhatjuk a 
mobilról érkező kattintásokat – nem 
ajánlott, de jobb, mint használhatatlan 
oldalt mutatni..

Legyen mobil stratégiánk!
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Display hálózat - célzások
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Ne dőljünk be a mítoszoknak – a megjelenés minősége kiválóan kontrollálható
•Előre kizárhatunk bizonyos „feketelistás” megjelenéseket
•Kontrollálhatjuk, milyen kategóriákban jelenjen meg a hirdetés – pl. tragédiák, bűnesetek, 
politikai tartalom, vagy felnőtt oldalakon ne

•Korlátozhatjuk csak a látható megjelenésekre

Mindig többféle célzást kombináljunk

Megerősíthetjük vagy cáfolhatjuk az előzetes feltételezéseinket

Rengeteg információt szerezhetünk a célcsoportról

Mindig használjunk különböző kor/nem és érdeklődési kategória kombinációkat
Ezeket szűkíthetjük téma vagy kulcsszó célzásokkal

A meglévő emailes adabázisunk is használható célzásra

Használjunk többféle hosszúságú remarketing listát – könnyen elérhetjük az előző kampányban aktív felhasználókat

Hasonló közönségeket is targetálhatunk
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Tűpontos célzás

Ap kód nyereményjáték – főbevásárló 
családanyák, élelmiszer

Kor/nem

Nők 35-50 szülők

Érdeklődés

Családfókusz
úak, családi 

témák 
rajongói, 

gyerekjátékot 
vásárlók

Nyeremény 
játék 

rajongók
Vásárlók

Luxus, ár/érték 
vagy 

kuponrajongók

Téma

Recept oldalak 
gyerekneveléssel 

kapcsolatos 
oldalak, bulvár 

oldalak

Kulcsszavak

Gyorsételek, 
fűszerek, 

uzsonna, tészta, 
stb.

+eszköz – 
mobil/tablet

+Földrajzi 
célzás 

+gyakoriság 
– mi a 

célunk?
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Példa konkrét megjelnésekre és árakra
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1M Forintból ezt kaphatjuk: csak display

Büdzsé CPC Kattintás szám Megjelenés szám*

1 000 000 HUF 39 HUF 25 640 16 000 000

• Függ a gyakoriság beállításától, az érkezési oldaltól és a kreatív minőségétől
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Youtube
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Verhetetlenül olcsó…
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YOUTUBE VS tv

28%-kal nagyobb 
elköteleződés, mint a TV-s 

hirdetéseknél

2.4x nagyobb vizuális 
figyelem, mint a TV 

hirdetéseknél
Google/Ipsos kutatás, 18-34 éves, okostelefonnal rendelkezők között – Brand Building in Mobile  - 2015 Február



Confidential & Proprietary

YOUTUBE további előnyök

•Csak a megtekintésért fizetünkBiztosak lehetünk benne, 
hogy megnézték

•Hangsúlyok áthelyezése
•Esetleges kizárások
•Gyakoriság – több egyedi vagy nagyobb ismétlésszám?

Folyamatosan optimalizálni 
tudjuk a célzást

•Melyik célcsoport hogyan reagál?Célzás hangsúlyok

•Melyik hosszúságú videó működik jól?
•Meddig érdekes a videó?
•Melyik fedvény  hozza a legmagasabb átkattintást?

Kreatívok tesztelése
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Youtube – A tartalom 
fontossága
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Alacsony költséggel is nagyon sikeres videót készíthetünk

Többféle változatot, hosszt tesztelhetünk

Sokkal jobban befogadható/elfogadható a fiataloknak, mint a klasszikus, szájbarágós 
reklámok

Növeli a brand lojalitást, könnyen, hatékonyan kombinálható a közösségi média 
aktivitásunkkal

Jó ötlet esetén sokféleképpen bővíthető, tovább vihető

Saját videó tartalom előnyei
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Univer – Haragos Pista kóstolás
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Univer – a sztori folytatódik….☺
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Ooops sztori – bajkeverők téma
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Ooops sztori – bajkeverők téma
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Social és tartalom marketing 
AdWords-szel
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Ooops – Nátha szezon
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Ooops – Nátha szezon
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Ooops – Nátha szezon
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Köszönöm a figyelmet!


