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IMAGE MEGJELENÉSEK 

 

1. EGYÉNI MEGJELENÉSEK 
    a., termékfotó kiegészítése a logókkal 
    b., szállítói oldalak logóhasználattal 
 
2. KÖZÖSSÉGI IMAGE OLDALAK (évek óta jól működnek) 
     Az akciós újságban egyébként is megjelenő védjegyes 

termékek közös oldalra rendezése, egységes védjegyes 
arculatot alkalmazva 

 



Termékfotó kiegészítése a logókkal 

EGYÉNI MEGJELENÉSEK 



EGYÉNI MEGJELENÉSEK 

SPAR ½ oldal – Detki Keksz Kft. 

Szállítói oldalak 



EGYÉNI MEGJELENÉSEK 

TESCO 1/3 oldal: - FOREST-PAPÍR Kft. 

Szállítói oldalak 



EGYÉNI MEGJELENÉSEK 

Minden védjegyhasználónak lehetősége van rá 
 

SZÁLLÍTÓI OLDALAK esetén kétféle módszer jellemző:  
- védjegyes arculat a saját márkát kiemelve (az 

egységes arculat érdekében a szerkeszthető kreatívot 
kérésre bárkinek átadjuk további felhasználásra) 

- Saját arculat a védjegyet hangsúlyosan megjelenítve 
(a vektoros logó mindenki rendelkezésére áll) 
 

LOGÓS TERMÉKFOTÓK: 
- Bevált módszer a logóval egybeszerkesztett termékfotók 
átadása a beszerzőnek. 



Image oldalak egységes védjegyes arculattal a 

Kereskedelmi Bizottság szervezésében: 

- 2012 óta aktívan működik 

- évente több mint 10 megjelenés 

- Auchan, CBA, Coop, Reál, Rossmann, Spar üzletekben 

- Aldi és Penny üzletekben folyamatosan kiemelt 
védjegyes kommunikáció tőlünk függetlenül, az üzlet 
szervezésében 

 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

image oldalak 



KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

image oldalak 



KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

image oldalak 



- TESCO kuponfüzet: 2015.03.02-04.11. 

- 6 védjegyhasználó (Detki Keksz, Forest-Papír, Herbária, 
Mary-Ker Pasta, Naponta, Tatár Pékség) és a MT Nkft. 
részvételével 

- Védjegyes arculat, edukációs jellegű kommunikáció 

- Részletes statisztika: július 2. hetében (8 hetes post 
időszak után) 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

Tesco kuponfüzet 



KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

Tesco kuponfüzet 



- 2015-től előrelépés – nemcsak image oldal, hanem 
közösségi nyereményjáték is. 

- Üzletlánc-specifikus barternyeremény alapú, adómentes 
minipromóciók szervezése: 

- CBA: 2015. március (2 hetes periódus) 

- COOP: 2015. május (1 hónap) 

- Kommunikáció: üzlettéri plakát és wobbler, akciós 
újságban 1/1 oldal, FB oldal 

- Részvételi költség (a nyereményjáték lebonyolítási díja): 
kb. 100.000 Ft/árpont 

 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 



CBA újságos megjelenés: 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 



KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 

CBA plakát: 



KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 

CBA wobbler: 



COOP újságos megjelenés: 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 



KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 

Coop microsite: 



KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 

Coop wobbler: 



CBA nyereményjáték tapasztalatai: 

- Egyedülálló lehetőség a védjegy kommunikálására 

- Esetenként eszköz-kihelyezési problémák az 
üzletekben 

- Üzletlánci partnerkapcsolatok erősítése 

- Figyelemfelkeltőbb megjelenés, jó forgalom 

Javaslatok: 

- Hosszabb (min. 1 hónapos) kampány 

- Wobbler helyett salesfolder (mert nem promóciós a 
csomagolás  

- Erősebb kommunikációs támogatás (pl. saját és 
üzletlánci FB oldal, website, edm) 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

minipromóciók 



- 3 alkalom után, néhány év kihagyásával, megújult 
koncepcióval ismét megszervezésre kerül 

- Adómentes nyereményjáték, barter nyereményekkel 

- Mechanizmus: online AP + EAN kód feltöltés a 
microsite-on 

- Időszak: 2015.08.20-12.20. (4 hónap) 

- Nyereménypiramis: 
- 25 db 2 fős, 2 éjszakás wellness hétvége a Puchner 
Kastélyszállóban 
- 2 hetente Philips Full HD LED TV (8 db) 
- Napi nyeremény: 120 db 10 000 Ft értékű védjegyes 
ajándékcsomag a résztvevők termékeiből összeállítva. 

 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

őszi országos promóció 



- Résztvevők: Bábolna Bio, Detki Keksz, Forest-Papír, 
Mary-Ker Pasta, Naponta, Szegedi Paprika, Tatár 
Pékség, Univer Product, Urbán és Urbán (9 cég) 

- Promóciós büdzsé: 2 millió Ft/résztvevő 

- A részvételi díj kb. 15 millió Ft értékű kommunikációs 
aktivitás tartalmaz: 

- TV2 spotok 

- Metro járműreklám 

- Jelentős online kommunikáció  

- Üzlettéri kommunikáció: plakát, wobbler, display 

 

 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

őszi országos promóció 



PROMÓCIÓS MEGJELENÉS: 

- „veszed?” figura alkalmazása 

- a minipromóciók arculatának követése 

- promóciós termékcsomagolások:  

- 5 cm átmérőjű körmatrica,  

- tetőcímke, 

- szalag,  

- csomagolásváltás 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

őszi országos promóció 



PROMÓCIÓS MEGJELENÉS: 

- „veszed?” figura alkalmazása 

- a minipromóciók arculatának követése 

- promóciós termékcsomagolások: 5 cm átmérőjű körmatrica, 
tetőcímke, szalag, csomagolásváltás 

KÖZÖSSÉGI MEGJELENÉSEK 

őszi országos promóció 



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET! 
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