Mit kepviseljen a markam
a fogyaszto fejében?
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Miért kell egy marka?

Mert a marka kepes befolyasolni
az emberek gondolkodasat, erzelmeiket
es cselekedeteiket, igy teremtve
uzleti es tarsadalmi ertékeket.



Mi a marka?

A marka:

egy gondolatkor, kozos cel amit a szervezet, vagy a termek képvisel a fogyaszto tudataban,

a szervezet, a termek es az erdekelt felek formaljak a tetteikkel,

es a vizualis e€s/vagy a verbalis stilusan keresztul ismert.






Hogyan teremt uzleti érteket egy er6s marka?
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Hogyan teremt uzleti érteket egy er6s marka?
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Hogyan teremt tarsadalmi ertéket egy eros marka?

Ahogy az emberek nem tudnak eves nelkul elni, ugy a
vallalkozasok sem elhetnek profit nelkul. Meqgis a legtobb ember
nem azert el hogy egyen, es a legtobb vallakozas sem csupan
azert letezik, hogy profitot termeljen.”

Bill George
A Harvard Business School professzora




Hogyan teremt tarsadalmi ertéket egy eros marka?
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Markafejlesztes

' hogy mit képviseljen

Akarok egy er6s markat! (Mj az a branding?)
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Markafejlesztes

M1 a problema a...

MI A MARKA?

1. Egy gondolatkor, kozos cél amit a szervezet,
vagy a termek képvisel a fogyaszto tudataban,

Marka
gondolatkor
vagy kozos cel

A legjobb kepessegeink

Forras: Wolff Olins © 2013



Markafejlesztes

MI A MARKA?

2. aszervezet, a termék és az érdekelt felek
formaljak a tetteikkel,

Miért? Hogyan?
Mit? Marka Marka
Marka ajanlat]  gondolatkor személyiség
(képességek €s ajanlat) vagy kozos cél (megjelenés és kultura)

Forras: Wolff Olins © 2013



Markafejlesztes
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Markaepites

Kulso kornyezet
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A marka életciklusai — Mikor van szukségem markafejlesztésre?

Start up Az elet szep Krizis
Erositsuk a pilact Placl valtozasok
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Y marka akarunk eléerni Problémak
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