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Hazai értékekre alapoznak

10 EVES A MAGYAR

TERMEK NONPROFIT KF

A ,MAGYAR TERMEK”
Nonprofit Kft. tanusito védje-
gyeinek hire régdta elismert
és kimagaslo a hazai piaci
korokben. Most Ujabb mér-
foldkéhoz érkezett a szer-
vezet, idén linnepli 10 éves
jubileumat. Az elmult évti-
zedben hosszu utat tettek
meg, hiszen mara a Magyar
Termék védjegyet a fogyasz-
tok tobb mint 90%-a ismeri,
és kozel 85 %-uk hitelesnek
is tartja azt. Elmondhato
tehat, hogy az elképzelés
létjogosultsdga megkérddje-
lezhetetlen.

BENEDEK ESZTER,
UGYVEZETO

Az, hogy a termék magyar
eredetére érdemes felhivni
a fogyasztok figyelmét, 2004-
ben, az EU csatlakozas évében
fogalmazddott meg eldszor.
A logd megalkotasat kovets-
en 2 évbe tellett, mire 13 hazai
cég osszefogdsaval megala-
kult az akkor még kozhasznu
tarsasag, idézi fel a kezdeti
|épéseket Benedek Eszter,
a ,MAGYAR TERMEK” Non-
profit Kft. Ggyvezetdje.

Annak idején mi volt az
elsodleges cél a Magyar Ter-
mék védjegy megalkotasa-
val, és jelenleg mit tartanak
legfontosabb feladatuknak?
Az induldskor az elsddleges cél-
kitlizés az volt, hogy visszaallit-
suk a magyar munka, a magyar
termék és a magyar munkaer6
becsiiletét a mindent elmoso,
globalizalédo vilagban. Hosz-
szU tava célunk pedig meg-
teremteni azt, hogy a magyar
vasarlé keresse, és biiszkén
vdlassza a védjegyeinkkel
elldtott hazai termékeket. Az
indulas ¢6ta eltelt tiz év. Mindez

szamunkra azt mutatja, hogy
volt [étjogosultsdga az erede-
ti elképzeléseknek, és hogy
a kezdetekkor sikerdlt szilard
alapokra helyezni a védjegy-
strukturat. A 2006-os alakuléds
Ota szdmos véltozdson esett at
a civil kezdeményezés. Mara
a 2012-ben kiadott ugyneve-
zett ,magyar termék” rende-
lettel harmonikus, megjele-
nésében is tartalmat hordozo
védjegyrendszerrdl beszélhe-
tiink, mely az alaptevékenysé-
gen tul az aktiv hasznaldknak
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biztos megtérilést és k6zos-
ségi elényoket nyujt. Ezt iga-
zolja tobbek koz0ott az is, hogy
az elmult években folyamato-
san bévilt a védjegyhasznalok
kore, jelenleg tobb mint 150
véllalkozas kozel 4000 terme-
ke viseli a megkulonboztetd
jeloléseink valamelyikét.

Milyen elonydket
nyujt a védjegyhaszndlat
a vallalkozasoknak?
Avédjegyrendszer nagy elénye
a szektorsemlegesség, amely
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élelmiszer

jellegli termék

széleskor( felhasznaldst tesz
lehetévé. Fontos, hogy az
egylttmikodés valddi értéke-
ken alapuljon, és a fogyasztdi
bizalom novekedjen. Védjegy-
hasznaloként kivétel nélkdl
elérhetdék a kiemelten ked-
vezményes kozosségi lzem-
anyag és telekommunikacios
beszerzések. Az FMCG ter-
mékek esetében pedig egye-
dulallé lehetéséget jelentenek

MAGYAR
TERMEK

a kedvezményes kereskedelmi
és marketing promécidk. Eves

szinten csaknem 20 aktivitast

valésitunk meg a meghatérozé
tizletlancokban, igy példaul tiz-
letldnc-specifikus promaciokat,
orszagos nyereményjatékokat
szervezink, tovabba magyar
termék Uzenettel kiegészitett
image megjelenések bizto-
sitjdk a folyamatos kommuni-
kéciot. A védjegyhasznalati

megszerzése szigoru
terméktandsitashoz kotott,
amely amellett, hogy erdsiti
a hitelességet, az Uzletldancok

jog

szdméra is biztonsagot jelent.
Ennek eredményeként az el-
mult években aktiv, stratégiai
egyuttmukodést sikerllt kialaki-
tani a legtobb élelmiszerkeres-
kedelmilanccal, igy az Aldival,
Auchannal, CBA-val, Cooppal,
Metroval, Penny Markettel,
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Readllal, Rossmannal, Sparral.
Emellett a piacon meghata-
rozé tevékenységet folytato
szakmai szervezetekkel — FM,
NAK, Nébih, NFH — is szoros
az egylttmikodés, a lobbi te-
vékenyseég. A védjegyhaszna-
I6ink ezen kivil évente t6bb
alkalommal megoszthatjék egy-
massal tapasztalataikat, kap-
csolatépitésre az évente egy
alkalommal megrendezésre ke-
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riilé szakmai konferencia mel-
lett partnertaldlkozok és kisebb
tematikus forumok formajaban
biztositunk lehetéséget.

Fontos feladatunk a védjegy-
ismertségi mutatok folyamatos
javitdsa. Ezt szolgélja a most in-
dulé Brandbank egyuttmikodés
is, melynek kdszonhetden a ke-
reskedok szamara elérhetdk és
igy az akcios Ujsdgokban meg-
jelenithetok lesznek a termékfo-
ték védjegyes véltozatai. Célunk
tovadbba az un. ,életstilus” cél-
csoporton — elsédleges élelmi-
szer beszerzdk, akik a mindsé-
get keresik, és éves szinten 400
milliard forintot koltenek élelmi-
szerekre — tll, a fiatal genera-
Cio sikeres megszdlitasa. Ebben
segit a BGE Kereskedelem és
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Marketing Intézetével elindult
kozos munka, melynek koszon-
hetden az egyetemisték aktivan
kozremUlkodnek a kommunika-
ciés irdnyok kialakitasaban. Az

450 000

Uzletlanci nyereményjatekokon
tul, aktiv Facebook kdzdsséget
épitlink, és rendezvényeken
edukacids tevékenységet vég-
zUnk, igy példaul az idén részt
vettiink az Orszagos Sajtofesz-
tivalon, Efotton is. Jelenleg is fut
és decemberig tartaz 5. ,Nyerd
hazai termekek” nevl orszagos
nyeremeéenyjatékunk, melyben
tobb mint 100 védjegyes termék
vesz részt. Mar félidonél latszik,
hogy a tavalyi tapasztalatokbol
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Jjol épitkeztiink, messze felll-
muljuk az elvarasokat. Az év
zarasaként pedig izgalmas és
lendtiletes Uj kampanyfilmiink is
elkészil, mely hangsulyos sze-
repet kap a 2017-es fogyasztoi
kommunikacioban.

Fontos megérteni azt, hogy
egységes jeloléssel lehet sike-
resen megszolitani a fogyasz-
tét, segiteni 6t a hazai termékek
konnyl és egyértelmd felismer-
hetéségében. Bizunk benne,
hogy az elért eredmények és
szamok minket igazolnak, és
a védjegyhasznaldi kor folya-
matos bdévilése hozzéasegit
eme célkitlizéslnk eléréséhez.
A jelenlegi és a jovoben hoz-
zank csatlakozé partnereinknek
a védjegyhasznalaton tul a mar
emlitett k6zosségi elénydket is
biztositjuk. Az eddigi eredmé-
nyeink, a védjegyes terméekek
szama, az ismertségi és kedvelt-
ségi mutatok mind-mind bizako-
dasra adnak okot, és mi a jovo-
ben is arra térekszlnk, hogy
minél inkabb hitelesek tudjunk
maradni a fogyasztok és a part-
nereink szémara is. Hiszem,
hogy a hitelesség megteérdl, és
hozzajarul ahhoz, hogy partne-
reink egyre eredmeényesebben
szerepeljenek a piacon. x)



