A MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. hirei

Gozerovel fejleszt a Detki Keksz

Sokat kellett érte kizde-
ni, de megérte, mert mara
a Magyar Termék-védjegyek
széles kdrben ismerten és
torvény dltal is elismerten
igazoljak az aruk és szolga-
latatdsok szarma-
z4sat a fogyasztok
szamara — mond-
ja Pavlova Olga,
a Detki Keksz Kft.
Ugyvezetd igaz-
gatéja. O a kezde-
tektél részt vesz
a magyar termé-
kek felismerhe-
téségének és va-
sarlasanak novelését célzo
kezdeményezésben, cége
az egyik alapitdja a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft-nek.
Ma mar 150 cég hasznélja
a Magyar Termék-védjegyek
valamelyikét, az indulds ide-
jén azonban még kevés ha-
zai véllalkozas ismerte fel
a kezdeményezés fontossa-
gét és elényeit. Pavlova Olga
szerint a tucatnyi céggel in-
dult mozgalombdl méra egy
jelentés gazdasagi erét kép-
viseld, a gyartok és szolgalta-
ték szaméra vonzoé rendszer
lett, amely a rendszeres mi-
nésités révén biztonsdggal
tudja igazolni a fogyasztok-
nak, hogy magyar terméket,
szolgaltatast vasarolnak

A Detki Keksz Kft-t az ala-
pitdsa ota irdnyitd Paviova
Olga ugy latja, hogy az el-
mult tiz évben felértékel&-
dott a termékek magyarsaga

Pavlova Olga
ligyvezetd igazgatd
Detki Keksz

a hazai fogyasztok szemé-
ben. A gyartok, szolgaltatok
is felismerték az ennek hang-
sulyozasaban rejlé lehetd-
ségeket, amit a csatlakozdk
szama mellett az is jelez,
hogy tobb keres-
kedelemilanc mar
elis varja a beszalli-
toitol ezt a mindsi-
tést. A Detki Keksz
aktiv részese a Ma-
gyar Termék-pro-
mociods akcidinak,
amelyek az Ugy-
vezetd szerint si-
keresek, képesek
novelni mind a résztvevék
eladasait, mind a markak és
a védjegy ismertségét.

A Detki Keksz Kft. nemcsak
a MAGYAR TERMEK Non-
profit Kft. oszlopos tagja az
indulds ota, egyre aktivabb
termékfejlesztési és marke-
tingtevékenységet folytat.
Az évi tizezer tonnas ter-
melésével a hazai kekszpiac
meghatarozo szerepldjének
szamitd cég 2015-ben kréker-
jeivel és keksz chipsjeivel
megjelent a sos termékek
kozott is. 2016-ban djdon-
sagként kihozta crunchyjét,
valamint a dupla kakads és
fahéjas karikdjat. A termék-
fejlesztés idén is folytatodik,
februdrban Ujabb jelentds,
300 milliés beruhézas nyo-
man kartonozd berendezést
allitanak Gzembe Halmajug-
ran, ahol a cég 150 embernek
ad munkat. /

hirek #7777+

HAZAl | GENEN]
TERMEK Jf Errms

Logos termékfotok keriilnek
az akcios ujsagokba

Ezentul a védjegyhasznéldk termékei egységesen logodzott ké-
pekkel kertlhetnek be a kereskedelmi lancok akcios Ujsagjaiba.
Ezt a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. és a Brandbank Hungary
Kft egytttmUkodése teszi
lehetévé. 2017 elején elké-
szl egy 1000 termékfoto-
bol llo, a védjegyes FMCG
brand termékek 90 szaza-
lékat tartalmazé adatbazis.
A felhasznalok igy ezentul
mar egységesen a védje-
gyes képeket tudjak hasz-
nalni a promaociojukban,
felhivva ezzel a figyelmet
a hazai termékekre. /

Uj védjegyfelhasznalok/

3¢ New trademark users

— Abella Bt. (Republic zenei CD)
— Alféldi Hus Kft.
(husok és huskészitmények)
— Bergland Kft. (édesség)
— Integral Zrt. (husok és
huskészitmények)
- Magyarviz Kft. (dsvanyviz)
— Sweeter Kft. (édesség)

N 2%

% Logoed product photos in promotional leaflets

In the future the products of trademark
users will be featured in retail chains’
promotional leaflets with logoed photos

Lurkoval vitték el a fodijat

— thanks to the cooperation of ‘HUN-
GARIAN PRODUCT" Nonprofit Kft. and
Brandbank Hungary Kft.//

According to Olga Pavlova,
managing director of Detki
Keksz Kft, the Hungarian
Product trademark has be-
come widely accepted by
consumers and already 150
companies use the marking
on their products and servic
es. She opines that in the last
10 years the Hungarian origin

of products became more
important for consumers.

Detki Keksz Kft. isn't only
a founding member of
HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. but also
a great innovator. In 2015
they put saltline crackers
and biscuit crisps on the
market, while in 2016 the

& Biscuit company Detki Keksz is busy innovating

company came out with
a crunchy product, and
double cocoa and cin-
namon rings. Innovation
continues as in February
they will start using a new
cardboard packaging pro-
duction line in Halmaju-
gra — the result of a HUF
300 million investment. /

Sikeresen lezarult a,Nyerd ha-
zai termékek” kdzosségi pro-
mocio, amelynek fédijat janudr
16-an adtdk 4t a plspoklada-
nyi Penny Market-tzletben,

A nyertes és Benedek Eszter, a MAGYAR‘
TERMEK Nonprofit Kft. ligyvezetdje

ahol a nyertes, Csala-Récz
lIdiké a nyer6é Detki Lurkd
teljes kidrlésd kekszet vette.
A 4 hénapig tarté orszagos
nyereményjatékban 8 véd-
jegyhasznald cég vett részt
(Babolna Bio Kft, Detki Keksz
Kft, Koch's Torma Kft, MaryKer

Pasta Kft, Naponta Kft, Sofidel
Hungary Kft, Szatmari Kon-
zervgyar Kft, Szegedi Paprika
Zrt). Az otodik alkalommal
jelentkezé akcié mintegy 70
szazalékos AP-kdéd
visszakuldési no-
vekedést hozott
az eléz6hoz ké-
pest. A promo-
cioval a gyartoi
markakat és a ha-
zai termékeket és
védjegyeket egy-
arant sikerdlt nép-
szerUsiteni. Ehhez
egyrészt hozzaja-
rult a kiemelt kommunikacios
tdmogatds, masrészt pedig
a vonzo nyereménypiramis: az
Ujitadsként megjelend,minden
10. nyer”"koncepcioban egyedi
dizajnu bevasarlotaska, heten-
te laptop és a fédij, egymillio
forint a bankkartyan. /

%

prize winner

%t Lurkoé wholemeal biscuits bring luck to the main

Collective promotion campaign ‘Winner Hungarian Products’ was a great success.
70 percent more AP codes were returned by customers than last time. //
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A MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. hirei

Gozerovel fejleszt

a Detki Keksz

Sokat kellett érte klizdeni, de
megérte, mert mara a Magyar
Termék-védjegyek széles kor-
ben ismerten és
torvény altal is el-
ismerten igazoljak
az aruk és szolga-
latatdsok szarma-
zasat a fogyasztok
szamdara — mondja
Pavlova Olga, a Det-
ki Keksz Kft. igyve-
zetd igazgatodja. O
a kezdetektdl részt
vesz a magyar termékek fel-
ismerhetéségének és vasarla-
sanak novelését célzé kezde-
ményezésben, cége az egyik
alapitéja a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft-nek. Ma mar
150 cég hasznélja a Magyar
Termék-védjegyek valamelyi-
két, az indulds idején azonban
még kevés hazai vallalkozas
ismerte fel a kezdeményezés
fontossagat és elényeit. Pavlo-
va Olga szerint a tucatnyi cég-
gel indult mozgalombdl méra
egy jelentés gazdasagi erét
képviseld, a gyartok és szol-
géltaték szdmara vonzdé rend-
szer lett, amely a rendszeres
mindsités révén biztonsaggal
tudja igazolni a fogyasztok-
nak, hogy magyar terméket,
szolgaltatast vasarolnak.

A Detki Keksz Kft-t az alapita-
sa Ota iranyito Paviova Olga
ugy latja, hogy az elmult tiz
évben felértékelddott a ter-
mékek magyarsaga a hazai

Pavlova Olga
ligyvezetd igazgatd
Detki Keksz

fogyasztok szemében. A gyar-
tok, szolgéltatok is felismerték
az ennek hangsulyozasaban
rejlé lehetdségeket,
amit a csatlakozok
szama mellett az
is jelez, hogy tobb
kereskedelemi
ldnc mar el is var-
ja a beszallitoitol
ezt a mindsitést.
A Detki Keksz aktiv
részese a Magyar
Termék-promaocios
akcioinak, amelyek az lgyve-
zetd szerint sikeresek, képe-
sek novelni mind a résztvevék
eladasait, mind a markak és
a védjegy ismertségét.

A Detki Keksz Kft. nemcsak
a MAGYARTERMEK Nonprofit
Kft oszlopos tagja az indulds
ota, egyre aktivabb termék-
fejlesztési és marketingte-
vékenységet folytat. Az évi
tizezer tonnas termelésével
a hazai kekszpiac meghata-
rozd szerepléjének szamitod
cég 2015-ben krékerjeivel és
keksz chipsjeivel megjelent
a sos termékek kozott is.
2016-ban Ujdonsagként ki-
hozta crunchyjat, valamint
a dupla kakads és fahéjas
karikdjat. A termékfejlesztés
idén is folytatodik, februarban
Ujabb jelentés, 300 millids be-
ruhazas nyoman kartonozo
berendezést éllitanak izembe
Halmajugran, ahol a cég 150
embernek ad munkat. /
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Logos termékfotok keriilnek
az akcios ajsagokba

Ezentul a védjegyhaszndlok termékei egységesen logézott ké-
pekkel kertlhetnek be a kereskedelmi lancok akcids ujsagjaiba.
Ezt a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. és a Brandbank Hungary
Kft. egyldttmuikodése teszi
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bol 4llo, a védjegyes FMCG
brand termékek 90 szédza-
|ékét tartalmazd adatbazis.
A felhasznaldk igy ezentul
mar egységesen a védjegyes
képeket tudjak hasznalni
a promaociojukban, felhivva
ezzel a figyelmet a hazai ter-
mékekre.

— Abella Bt. (Republic zenei CD)
— Alféldi Hus Kft.
(husok és huskészitmények)
- Bergland Kft. (édesséq)
— Integral Zrt. (husok és
huskészitmények)
— Magyarviz Kft. (dsvanyviz)
— Sweeter Kft. (édesség)

N

% Logoed product photos in promotional leaflets

to the cooperation of ‘HUNGARIAN
PRODUCT' Nonprofit Kft. and Brandbank
Hungary Kft. //

In the future the products of trademark us-
ers will be featured in retail chains’ promo-
tional leaflets with logoed photos — thanks

Lurkoval vitték el a fodijat

Torma Kft, MaryKer Pasta Kft,
Naponta Kft, Sofidel Hungary
Kft, Szatmdri Konzervgyar Kft,
Szegedi Paprika
Zrt). Az 6todik al-
kalommal jelent-
kez& akcid mint-
egy 70 szazalékos
AP-kod visszakul-
dési novekedést
hozott az el6z6-
hoz képest. A pro-
maocidval a gyartdi
markakat és a ha-
zai termékeket és
védjegyeket egy-
arant sikertlt nép-

Sikeresen lezérult a ,Nyeré
hazai termékek” kozosségi
promocié, amelynek fédijat

A nyertes és Benedek Eszter,a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft. ligyvezetdje

& Biscuit company Detki Keksz is busy innovating

According to Olga Pavlova,
managing director of Detki
Keksz Kft, the Hungarian
Product trademark has be-
come widely accepted by
consumers and already 150
companies use the marking
on their products and servic
es. She opines that in the last
10 years the Hungarian origin

of products became more
important for consumers.

Detki Keksz Kft. isn't only
a founding member of
HUNGARIAN  PRODUCT
Nonprofit Kft. but also
a great innovator. In 2015
they put saltline crackers
and biscuit crisps on the
market, while in 2016 the

company came out with
a crunchy product, and
double cocoa and cin-
namon rings. Innovation
continues as in February
they will start using a new
cardboard packaging pro-
duction line in Halmaju-
gra — the result of a HUF
300 million investment. //
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janudr 16-an adtdk at a pus-
pokladanyi Penny Market-Uzlet-
ben, ahol a nyertes, Csala-Réacz
lldiké a nyerd Detki Lurké tel-
jes ki6rlésU kekszet vette. A 4
hénapig tarté orszagos nyere-
ményjatékban 8 védjegyhasz-
nalé cég vett részt (Babolna
Bio Kft, Detki Keksz Kft, Koch's

szer(sfteni. Ehhez egyrészt hoz-
zajarult a kiemelt kommunika-
Cids tdmogatas, masrészt pedig
avonzo nyereménypiramis: az
Ujitdsként megjelend,minden
10. nyer”koncepcidban egyedi
dizéjnu bevasarldtaska, hetente
laptop és a fédij, egymillio fo-
rint a bankkartyan. ./

& Lurké wholemeal biscuits bring luck to the main

prize winner

Collective promotion campaign ‘Winner Hungarian Products’ was a great success. 70
percent more AP codes were returned by customers than last time. //
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