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Uj termékekkel boviilt a Milli
és a Pottyos markacsalad

Két nagy termékujdonsag-
gal is el6érukkolt az &sszel a
FrieslandCampina Hungaria Zrt.
Az egyik a gesztenyés Pottyods
Turé Rudi, a mésik pedig a Mil-
li Fitt krémtaro 30 szézalékkal
alacsonyabb cukortartalommal
haromféle izesitésben.
Nyeste-Kallay Daniel marketing-
igazgato szerint ez is mutatja,
mennyire fontos
szamukra, hogy
még a legnépsze-
ribb magyar élel-
miszermarkak ko-
zé tartozd termé-
keiket is dllanddan
fejlesszék, vagy
Uj izekkel gaz-
dagftsdk. Ehhez
meglehetésen sza-
bad kezet kapnak a
tobb minF 574z OF  ungiria
szagban jelenlévé
FrieslandCampindtél, amely a
vilag tejipardnak jelentds sze-
repléje olyan nagy globalis
markékkal, mint a Frico sajtok
vagy a Landliebe joghurtok,
am az egyes piacain nagyon
is lokalisan mUkodik, aminek
mintapélddja a magyarorszagi
tevékenysége is.

A FrieslandCampina Hungaria
Zrt. kozel 6tszaz embert fog-
lalkoztat, éves arbevétele meg-
kozeliti a 30 millidrd forintot.
Termékvalasztékdba 180-féle
tejtermék tartozik, az értékesi-
tett volumen és a termékek 80
szdzaléka hagyomanyosan bel-
foldon készul. A cég matészalkai
Uzemében fejlesztik és gyartjak
tobbek kozott a friss turobol ké-
szUl6 Pottyds és Milli termékesa-
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Nyeste-Kallay

marketingigazgato
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ladot, valamint az Oké! markaju
termékek egy részét.

Nyeste-Kéllay Daniel szerint
hiek akartak lenni a megha-
tarozo itteni markaik gyokerei-
hez, ezért a Pottyos Turd Rudit
vagy a Milli krémturét tovébbra
is magyar gazdaktol felvasarolt
tejbdl itthon allitjdk eld. Csak

olyan kulfoldi alapanyagot

hasznalnak hozzajuk,
amelyet, mint példaul
a kakad, nem lehet
idehaza beszerezni.
Ahazai eredet hangsu-
lyozdsa fontos az itt ké-
szUl6 Oké! Rudijaiknal
is, ezért ezeken hasz-
néljak a Hazai Termék
védjegyet.

Még ilyen erés mar-
kék esetében sem al-
hetnek azonban karba
tett kézzel, folyamato-
san fejlesztenitk kell igazodva a
vasarlék valtozo igényeihez. £z
tlkrozédik a mostani termék-
innovécidkban is, hiszen pél-
daul a Pottyos-kedvelk idérél
idére szeretnek megkdstolni
Uj izeket, ezért az eddigi tizen-
egy izvaltozat most egy igazi
&szi csemegével, a gesztenyés
Turé Rudival bévdlt. Lathatd
az is, hogy a fogyaszték egyre
tudatosabbak, mind tobben
figyelnek oda a termékek cu-
kortartalmara, mikdzben nem
akarnak lemondani a kedvelt iz-
vildgukrol és markajukrol sem.
Atavaly bevezetett Fitt Pottyds
Turd Rudi sikere utdn most mar
a Milli krémturdrajongok is va-
laszthatjdk a cukorcsokkentett
Fitt valtozatokat. /

& New Milli and Pottyos products

FrieslandCampina Hun-
garia ZRt. came out
with two new innova-
tions: chestnut Pottyds
Turdé Rudi and Milli Fite
cottage cheese cream
with 30 percent lower
sugar content, available
in three flavours. Mar-
keting director Daniel
Nyeste-Kallay revealed
that their innovation
work is continuous even

with the most popular
Hungarian brands. Fries-
landCampina Hungaria
ZRt. manufactures 180
different dairy products
and 8o percent of them
are made in Hungary.

The marketing director
added that Pottyos Tard
Rudi and Milli cottage
cheese cream are made
from milk purchased
from Hungarian farmers.

Poteyos fans like to try
new flavours and now
with the new chestnut
version they can choose
from twelve. Since con-
sumers are increasingly
health-conscious, the
company decided to
launch reduced-sugar
Milli Fite products after
the success of Fitt Pottyos
Turd Rudi, which hit the
shops last year.//
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Szombathelyre keriilt
a ,Harom a magyar” fonyereménye

Ot kisboltot tizemeltetd kereskeds,
Beszterczi Baldzs nyerte a 450 ezer
forint érték Mol-Uzemanyagkarty4t
a METRO-hélézatban lebonyolitott
,Harom a magyar” nyereményjéaték
fédijat. AMAGYAR TERMEK Nonpro-
fit Kft. és a METRO Kereskedelemi
Kft. négyhetes kozos akcidjaban 11
cég vett részt termékeivel. A kiske-
reskeddéket megcélzd nyeremény-
jatékban egyszerre egy-egy karton-
nal kellett vasarolni hdrom gyartd
promaocidban szerepld arucikkeibdl.
Az akciét a METRO-Ujsdgokban, &ru-
hazi masodkihelyezésekkel, microsi-
te-on, mailben és online hirdették. A
gyartok az akcio ideje alatt érdemi
forgalomndvekedést tapasztaltak
a jatékban szereplé termékekbdl,
a vasarld kiskereskedék pedig ked-
vezéen fogadték a sok, garantalt,
értékes és valaszthatd nyeremény-
kinalatot.

A nyertes a szombathelyi METRO-ba
jar vasarolni heti 6t alkalommal, az

Beszterczi Balazs atveszi

a fényereményt Benedek
Esztertdl, a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. iigyvezetdjétdl

akcidba a Mizo tej, a Naturaqua
asvanyviz és a Globus konzerv
vételével kapcsolédott be. A kis-
boltokat mUkddtetd csaladi vallal-
kozas vezetdje a szileitd| vette at
az Uzletet. /

#¢ ‘Three are the Hungarians’ main prize goes to Szombathely

Balazs Beszterci, who oper-
ates five small shops, won
the HUF 450,000 motor
fuel card of Mol in the
‘Three are the Hungarians'
prize game of HUNGARI-
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Kft. and METRO Hungary.
The products of 11 com-
panies participated in the
4-week promotion, in which
customers had to purchase
one carton of the products
of any three manufacturers
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taking part in the campaign.
Sales of the 11 companies in-
creased in the given period.
Mr Beszterci bought Mizo
milk, Naturaqua mineral
water and Globus canned
food to win.//

TALALD MEG ES TARTSD MEG
A VEVOIDET ES A DOLGOZOIDAT!

Hajozz vellink az AGORA konferencian a
MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. szervezésében!

Budapest, 2018. novermnber 8.

Informacio és jelentkezés:
info@amagyartermek.hu




