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A MAGYAR TERMEK Non

Atoltdzteti valamennyi termé-
két a magyar piac elsé sza-
mu szarnyasmarkdja, a Séga,
emellett megujitja a logdjat
is, valamint harommillidrdos
beruhazasi prog-
ramba kezd.
Afogyasztok
kéonnyebb
tdjékozo-
dédsa és a
markaimazs
noévelése ér-
dekében telje-

sen Uj csomagolassal jelenik
meg a Saga Foods. Szalayné
Szilvagyi Erzsébet értékesi-
tési vezetd szerint az elmult
évek folyamatos fejlesztései
nyoman elérkezett az idé,
hogy a Sdga-termékek egy-
séges megjelenésy, f& marka
fékuszy, a boltok pultjaiban
mar messzirél felismerheté
csomagolast kapjanak. A le-
tisztult és modern Uj dizajn
takrozi a sarvéri cég innova-
tivitdsat, és seqiti a vasarlo-
kat abban, hogy egy pillanat
alatt kivalaszthassék a keresett
Sdga-termékeiket.

Avdltozas azért is szembetling
lesz, mert a Saga Uj méarkalogdt
is kap. Az egységes Uj dizjnnal
a vasarlok azonnal be tudjak
azonositani egy aruval teli hi-
tépultban a Sdga-termékeket,
és a csomagolas szinei alap-
jan azt is rogton tudjak, hogy
melyik a hagyomanyos és
melyik a magasabb minésé-
g0 virsli, parizsi vagy sonka
— irja le az Uj dizajn valasztast
seqité hatasat Szalayné Szilva-

Megujul a Saga

Alogo- és csomagoldsvaltas a
beteljesedése az elmdult évek
termék- és marketingfejlesz-
téseinek, amelynek eredmé-
nyeként a piacon mar 6nallé
kategoriava fejl6dd
Fustli marka ala
kerl a Saga
valamennyi
virslije, és a
kindlat ha-
marosan Uj
termékekkel is
bévil. A Fustlihez
hasonldan a tavaly bevezetett
Flstlizer mérka alatt forgalmaz-
zak a Séga parizsijait. A sonka-
termékeknek pedig a Royal lesz
az ernyémarkaja, ez ald kerult
a népszerl selyemsonka is.
Az Uj csomagolasokon mar
ott lesz a Hazai Feldolgozésu
Termék védjegy is, hiszen a
Saga tobb termékére megsze-
rezte a hazai eredetet tanusfto
mindsitést. Ezzel az eddigiek-
nél is jobban akarja hangsu-
lyozni, hogy aki Sagat vesz, az
Sarvéron készilé, megbizhatd
és mindségi szarnyasterméket
tesz a kosaraba.
A Sagédnal nemcsak a cso-
magolas Ujul meg, hanem a
sonkatermékek gyartasa is.
A cég tulajdonosa ugyanis
tizmillié eurds beruhdzasi ter-
vet hagyott jovd, amely révén
a cég a virsli utdn a baromfi-
sonka piacén is az élre akar
torni. A fejlesztések részeként
olyan gyartast valdsitanak
meg, amely a fogyaszték és a
kereskedelmi lancok minden
igényét ki tudja elégiteni a
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Ko0zos akcioban a védjegyes gyartok

Az elmult nyolc év legnagyobb ko-
z6s marketingakciojét szervezte meg
a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft.
Az idén Uj rekord sziletett: 15 cég
vesz részt a jatékban, amelynek né a
nyereményalapja és a reklambidzsé-
je is. — A tavalyi akciéban kozel 19
ezren jatszottak, sokan visszatéréen,
egy jatékos atlagosan kozel négy
koddal. A promécios oldal 1dtoga-
téinak 14 szazaléka regisztralt, ez a
konverzios rata kimagaslo eredmény.
A cégek minimdlis 6sszegért vettek
részt termékeikkel egy nagyszabasu
nyereményjatékban. A sikert mutatja,
hogy a csatlakozé gyarték szama az
idén megdupldzodott — emelte ki
Benedek Eszter, a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. igyvezetdje.

Az idei ,Merre hiz
a SZIVed?” nye-
reményjaték au-
gusztus kdzepén
indul és december
Végéig tart, a nye-
reményekért azok
indulhattak, akik
a résztvevd tarsa-
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ségok — az Aquarius Aqua, az Agi
Nektar, a Babolna Bio, a Cerbona,
a Ceres, a Duna-Drava Cement, a
Detki Keksz, a Globus, a Gyulahus,
a Mary-Ker Pasta, a Nadudvari, a
Saga, a Sofidel, a Szerencsi Bonbon,
az U és U — tébb mint kétszdz
védjegyes termékei kdzil vasarolnak
egyet, és az ezt bizony(té blokk kéd-
jat feltoltik a jaték kilon weboldalan.
A jatékban ujitds, hogy online sze-
rencsekerékkel sorsoljék ki az ajan-
dékokat, és senki sem tavozik Ures
kézzel, a felajanlott kedvezmények,
a napi nyeremények mellett hetente
egy Samsonite béréndét, havonta
Bsszesen négy csaladi wellnesshét-
végét és — fényereményként — Opel
Crossland X-et sorsolnak ki../

A 2017-es jaték fodijanak nyertese a Suzuki Vitaraval

##)oint promotion by trademark using manufacturers

HUNGARIAN  PRODUCT
Nonprofit Kft. implemented
the biggest marketing cam-
paign of the last eight years,
and last year brought a new
record: 15 companies took
part in the company’s 7th

prize game. Nearly 19,000
people played the game and
the average player sent in al-
most 4 codes. What is more,
14 percent of the promo-
tional website's visitors regis-
tered — told Eszter Benedek,

managing director of HUN-
GARIAN PRODUCT Non-
profit Kft. This year's “Which
way your HEART goes? prize
game will start in the middle
of August and will finish at
the end of December. //

Magyar Termék Csomagok
75 ezer ujszilott csaladjanak

gyi Erzsébet.

sonkakbol. /

& Saga’s renewal
Saga, the No.1 poul-
try product brand in
the Hungarian market
changes the packag-
ing of products, has a
new logo and invests
HUF 3 billion in de-
velopment.  Erzsébet
Szalayné Szilvagyi,
sales manager of Saga
Foods told that the
new packaging design
reflects the innova-

tive character of the
Sarvar-based compa-
ny, and it helps shop-
pers to find the Saga
product they need
faster.

All Saga wieners are
now sold under the
Fuistli brand, Saga Bolo-
gna products are mar-
keted with the Fstliz-
er brand name and
hams belong to the

Royal umbrella brand.
The new packaging
will bear the Product
Processed in Hungary
trademark too. More
good news from Saga:
the company’s owner
gave the green light to
a EUR 10-million invest-
ment project — the goal
of this is to become the
No.1 in the poultry
ham market too. //

Marciustol 10 honapon keresztil
orszagosan 75 000 Ujszulétt csa-
ladjdhoz jutnak el a Magyar Termék
védjegyet hasznald kis- és kozép-
vallalatok marketingkommunika-
ciés anyagai, termékei a Magyar
Termék Csomagokkal. A MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft. és a Promo-
Box Kft. 6sszefogédsanak koszon-
hetéen az Ujszilottek csalddjai a

nekik dtadott BabaCsomagban
kéthavonta mds-mdas magyar-
orszagi vallalat termékmintajat
kapjak meg, a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. altal 6sszedllitott
edukécios anyag mellett. A Baba-
Csomag valamennyi kérhdz szu-
|észeti osztalyan keresztdl jut el a
magyar csalddokhoz gyermekiik
szUletésekor. 7/

# Hungarian Product Packages for the families of
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75,000 newborns
From March the families
of 75,000 newborn babies
will receive so-called Hun-
garian Product Packages
for a 10-month period.

The package will con-
tain  marketing material
and products from the
trademark-using ~ SMEs.
HUNGARIAN PRODUCT

Nonprofit Kft. and Pro-
moBox Kft. will cooperate
to send a new package to
these families every second
month. 7/



