A MAGYAR TERMEK Non

a Cornexitol

A Cornexi idén is
folytatja kilonbo-
z6 termékcsaladjai
megujitasat. Az
instant zabkéasa
példajat a gabo-
napelyhek és a
szeletes termékek
kovetik.

Ujragondolt finomsagok

szeletes termékek
kovetik. Ezek ese-
tében is maximali-
san érvényesitve az
egészségtudatossag
szempontjait.

- Nagyon fontos a
cég életében, hogy
a markaépitésre is

Sz6ke Imola
key account manager
Cornexi

— A Cornexi ter-
mékei mar régota
benne vannak a
koztudatban, de a tudatos
markaépités csak két évvel
ezelétt kezd6dott, amikor Uj
Ggyvezetd kerllt a cég élére
— mondta el Széke Imola key
account manager. A Cornexi
Food Kft. teljesen magyar
tulajdonban van, amit azért
tartottak fontosnak kiemelni,
mert ebbdl is adédik az a ter-
mészetes torekvésik, hogy
a Hazai Termék védjegyként
rakerdljon Uj készitményeik-
re.

Mint beszamolt rdla, tobb ter-
mékcsalddjukat is meguijitjak
2018-ban. A tavaly elkezdett
innovéciot folytatjak, amellyel
segfiteni kivanjék a harmoni-
kus, kiegyensulyozott, egész-
séges taplalkozast. Diétazok,
sportoldk, egészséges élet-
modot kdvetdk étrendjébe
jol beillesztheté ,Ujragon-
dolt” finomséagokkal lépnek
a piacra.

A sort a hatféle izben kindlt
instant zabkasaval nyitottdk
meg, amelynek egyik f& is-
mérve, hogy a portfoélié fele
hozzdadott cukor nélkdl ké-
szUl. Az instant zabkésa pél-
dajat a gabonapelyhek és a

maximalisan oda-
figyeljen — hangsu-
lyozta Sz6ke Imola,
aki szerint ebben is valtoz-
tattak az elmult id6szakban.
Amikor két éve a csokis ga-
bonagolydjuk megnyerte a
Nébih Szupermenta termék-
tesztjét, még nem aknaztak ki
az ebben rejlé kommunikacids
lehetéséget, ahogyan a maso-
dik-harmadik-negyedik helyen
végzett druhdzlanci sajat mar-
kas termékeik esetében sem,
de most mar figyelnek arra,
hogy a fogyasztok értesilje-
nek termékeik kivalosagarol
— tette hozza.

A cég Székesfehérvaron 4l-
litjia elé egyre ismertebbé
valé gabonakészitményeit.
Dolgozdi létszama 60 f6.
Az orszagosan is jellemzé
munkaeréhianyon eddig si-
kerUlt ,strukturdlis dtszerve-
zésekkel” Urrd lennitk. Biznak
abban'is, a kdzeli jovdben ter-
vezett fejlesztéseikhez is lesz
elegend® ember.

Az idei évre masfél milliar-
dos forgalmat irdnyoztak eld.
A ,huzotermék” féleg az ins-
tant zabkdsa, de szdmolnak
az aruhéazldncoknak gyértott
sajat markas termékek jo tel-
jesitésével is. /
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A Praktiker ajanlja a Magyar Terméket

A Magyar Termék védjegyek alkal-
mazasat javasolja hazai beszalli-
téinak a Praktiker az itthon gyartott
aruk eredetének jelolésére. A két
éve magyar tulajdonba kerilt ha-
zai barkdcsaruhazlanc Uzleteiben
szamtalan hazai gyarté terméke ta-
lalhaté meg, a vasérlok sokszor nem
is tudjék, hogy a megbizhaté mar-
kdk mogott magyar termelés all. A
mUszaki termékeknél vagy példaul
épitéanyagoknal még sokakban él
az a beidegzédés, hogy a kulfoldi
mindig jobb a magyarnal. A Praktiker
segfthet ennek megvaltoztatédsaban

is, hiszen szigoru elvérasok alapjan
valasztja ki a halozataba kerild ter-
meékeket, ezért a vasarlok biztosak
lehetnek abban, hogy az itt meg-
taldlhaté aru mindig megbizhato
mindségu.

A tartds fogyasztasi cikkek esetén
is fontos az eredet megjelolése,
ugyanis a tudatos, a termék szar-
mazasi helyére odafigyeld vasarlok a
ritkdbban beszerzett vagy nagyobb
értékd arucikkek esetén még ala-
posabban mérlegelnek — emelte ki
Benedek Eszter, a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. Ugyvezetéje. /

&4 Praktiker recommends Hungarian Product

Praktiker ~ recommends

Hungarian suppliers using ~ Hungarian

DIY chain has been in

control  process before

ownership  ending up in Praktiker

the Hungarian Product
trademarks for marking
the origin of products
made in Hungary. The

for two years and sells a
large number of Hungar-
ian products, which go
through a strict quality

stores — told Eszter Bened-
ek, managing director of
HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. /

»Harom a Magyar” akcio a SPAR iizletekben

Sikeres nyereményakciot szervezett
a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. a
SPAR és INTERSPAR Uzletekben mar-
cius elejétdl aprilis kozepéig. A pro-
mécidban 18 gyértd védjegyes
termékei vettek részt. Az egyenld
koltségmegoszlas révén olyan cé-
gek is be tudtak szallni az akcidba,
amelyeknek egyedil nem lett volna
erre modjuk. A vonzo nyereménypi-
ramis naponta Magyar Termék ajan-
dékcsomagokbol,
hetente Tefal és Ro-
wenta kisgépekbdl,
illetve 5000 forintos
SPAR vésarlasi utal-
vanybdl éllt, 3 kod
feltdltésével extra
nyereményért, Tefal
konyhai robotgépért
lehetett indulni, a

o S

A kodfeltoltéses nyereményjaték-
ban részt vevék nagyon aktivnak
bizonyultak, hiszen egy regisztralé
atlagosan négy termékkel jatszott.
A microsite-tal is tdmogatott pro-
maocioban kiemelked6en nagy volt
a konverzids arény, az oldal ldtoga-
téinak 20 szazalékdbol valt jatékos.
A promacio sikerességét Uzlettéri
masodkihelyezés, online aktivitds
segitette. /

Imola  Sz6ke, key ac
count  manager  of
Cornexi Food Kft. re-
vealed that the com-
pany updates several
of its product ranges in
2018. The company is in
Hungarian  ownership
and wishes to earn the
right to use the Hungar-
ian Product trademark

on the new products.
A new instant porridge
line has already come
out in six different fla-
vours — half of them
contain no added sug-
ar. Breakfast cereals and
bars will follow next —
also made from the new,
healthier recipe. The
Székesfehérvar-based

cereal product compa-
ny employs 6o people.
This year Cornexi Food
Kft. calculates with HUF
1.5-billion sales. Their
flagship product is the
instant porridge range,
but the private label
products they manufac
ture for retail chains also
perform well. /

fédij pedig 150 ezer
forintos belfoldi nya-
rals volt.
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& ‘Three are the Hungarians’ campaign in Spar stores

HUNGARIAN  PRODUCT
Nonprofit Kft. organised a
successful prize game  be-
tween early March and mid-
April. Products with the Hun-

garian Product trademark of
18 manufacturers participated
in the promotion in Spar and
Interspar stores. Shoppers had
to upload codes online if they

wanted to play and the main
prize was a HUF 150,000 hol-
iday for two in Hungary. 20
percent of the promotional
website’s visitors played. //
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