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A MAGYAR TERMEK Non

Prémium husokat szallit
a boltokba a mohacsi vagohid

Szédzhetvenedikként csatla-
kozott 2018 végén a Magyar
Termék védjegyhasznaldi kozé
az MCS Vagohid Zrt. ABonafarm
Csoport stratégiai partnere a
hazai sertésekbdl készilé pré-
mium termékeire szerezte meg

a magyar eredetet
igazold jeldlést. Ka-
lacska Agnes, a cég
marketing és sales
menedzsere elmond-
ta, hogy a Bonafarm
Csoport sertésagaza-
ta és az MCS Vagohid
koz6s fejlesztésének
eredményeként ke-
rdltek a boltok pol-
caira a magas hozza-

adott értékl husok Ezek kivald
min&ségének harom alappillére
a teljes élettartam alatt kizaré-
lag GMO-mentes takarmany
felhasznalasa, a felel6s antibio-
tikum-hasznalat és a jogszabdlyi
kotelezettségeknél joval maga-
sabb szint( allatjoléti koriimé-
nyek biztosftasa. Ez a prémium
termékcsoport egyedlallod uj-
donsag Magyarorszagon.

A Pick Szeged Zrt. alapanyag-
beszéllitéjaként is miikodé cég
vago-, csontozéd-, darabold- és
csomagololizeme 2016-ban
z6ldmezds, 21 milliard forintos
beruhézas keretében valdsult
meg Mohécson. A 26 ezer négy-
zetméteren elterdl6, legmoder-
nebb technoldgidval felszerelt

Kalacska Agnes
marketing és

sales menedzser
Bonafarm Csoport

létesitményében a legszigo-
rubb élelmiszer-biztonsagi és
higiéniai eléirdsok maximalis
betartasaval évi egymilli6 ser-
tést tudnak feldolgozni, és 2018
harmadik negyedévére mar
teljesen kihasznaltdk a kapa-

citdsukat. A csaknem
700 fét foglalkoztatd
Uzemben belfoldi ér-
tékesitésre szant el6-
hitott tékehusrészek
és csomagolt husok,
valamint exportra
szant fagyasztott hus-
aruk készilnek.

Az itt levagott serté-
sek 95 szazalékban
Magyarorszagon ne-

velkedett allatok, amelyek don-
t6 részt a Bonafarm Csoport
telepeirdl, illetve az integralt
termel partnerektél érkeznek.
A cég dltal forgalmazott pré-
mium termékcsaldd esetében
az alapanyagul szolgalé évi 150
ezer sertés mindegyike bonafar-
mos integraciébol szarmazik.
Kaldcska Agnes szerint a friss
husok esetében a hazai vasar-
|6knak kifejezetten fontos az
aru magyar eredete. Az MCS
Vagohid a véddgazas-talcas
és skin pack csomagoldsban
kaphato, Pick Friss hus logéval
ellatott prémium termékeire
megszerzett Magyar Termék
védjeggyel az 6 valasztasukat
akarjak megkoénnyiteni.

% Mohécs abattoir supplies shops with premium

quality meat

Abattoir MCS Vagohid Zrt.
became a Hungarian Prod-
uct trademark user at the
end of 2018. The strategic
partner of the Bonafarm
Group can use the trade-
mark on their premium
products, made from
Hungarian pig. Sales and
marketing manager Agnes
Kaldcska told: the 26,000m?

modern abattoir was built
from HUF 21 billion in 2016.
Production isin compliance
with the strictest food safety
regulations.

There are nearly 700 people
working for the company
that supplies Pick Szeged
Zrt. with raw material, too.
95 percent of the pigs slaugh-
tered here are bred in Hun-

gary, mainly by the Bonafarm
Group, e.g. the 150,000 pigs
per year from which the pre-
mium products are made.
MCS Vagohid's Pick Fresh
Meat premium products
are available in protective
atmosphere-tray and skin
pack packaging, which now
bears the Hungarian Product
trademark too. //
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A Magyar Termék
vedjegyes aru tobbet
ér a vevoknek

Ma madr a vasarldk jelentés
része hajlandé akar tob-
bet is fizetni a magyar
eredetd druért, ha pedig
Magyar Termék védjegy
van rajta, az még tdébbet
ér szamukra — derUlt ki az
InnoFood Marketing Kft.
altal végzett kutatasbol.
Az 510 ember megkérde-
zésén alapuld reprezen-
tativ felmérés szerint két,

INKABB A MAGYAR TERMEK VEDJEGYES ARUT VALASZTOK ARANYA

Azonos aru
kilfdldivel szemben:

<

85,9%

Azonos ard, nem védjegyes
magyarral szemben:

A termékek hazai szarma-
zésanak beazonositasaban
a legnagyobb segitséget
a magyar gyartd csoma-
goldson valé megjeldlése
és a védjegy jelenti a va-
sarloknak. Ezek szamukra
hatékonyabban igazoljdk
az aru szarmazasat, mint
egy ismert, adott esetben
magyaros hangzasu mar-
kanév.

AVASARLOK

10% felarat

hajlanddk fizetni atlagosan a
Magyar Termék védjegyes
termekekert

60%

*két, tulajdonsagaiban megegyezd termék kozill / Forras: InnoFood Marketing Kft.

tulajdonséagaiban meg-
egyezd, azonos aru ter-
meék kozul a magyarok
85,9 szdzaléka a hazait
valasztja, 52,7 szézalékuk
pedig 10 szézalékkal ma-
gasabb drat is hajlando a
hazaiért fizetni, ha az ere-
detet védjegy igazolja.
Két, tulajdonsdgaiban
megegyezd, azonos aru
termék kozul a megkér-
dezettek 60 szazaléka még
mas hazaival szemben is
hajlando inkdbb a Magyar
Termék védjegyeseset va-
lasztani. 28,6 szazalékuk az
ilyen védjegyet viseld aru-
ért egyértelmUen hajlando
magasabb drat is fizetni.

Az eredetjelld védjegyek
kozul kiemelkedden a Ma-
gyar Termék tdmogatott
ismertsége volt a legna-
gyobb, 95,7 szdzalékos.
A megkérdezettek a Ma-
gyar Termék logot tartot-
tak a leghitelesebbnek is.
Amikor a megkérdezet-
teknek maguknak kellett
megneveznilk azt a je-
|6lést, amely szdmukra a
magyar eredetet mutatja,
akkor jellemzéen a Magyar
Termék védjegyet, a tri-
kolort, a HU jelzést és az
599-es kezdet( vonalkodot
emlitették, minden mast
csak néhany valaszado ne-
vezte meg. //

& Shoppers are willing to pay more for products
with the Hungarian Product trademark
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A survey conducted with 510 participants by InnoFood Marketing Kft. has
revealed: from two similar products that cost the same 60 percent of shoppers
choose the one with the Hungarian Product trademark, and 28.6 percent would
even pay more for products bearing the trademark. The study has also found that
from the various trademarks that indicate place of origin, Hungarian Product is
the best-known as 95.7 percent of respondents said they are familiar with it. What
is more, they also believe the Hungarian product logo is the most credible. 7/



