A MAGYAR TERMEK

Nonprofit Kft. hirei

MAGYAR HAZAI AZA
TERMEK TERMEK TERMEK

g |rd|rd

Miianyagmentes csomagolassal
ter vissza a Piszke Papir

Régi-uj szerepld |épett be a
hazai papirkereskedelembe,
és rajta keresztl ismert ha-
zai markak is visszakerdlnek
a boltok polcaira. Az 4gazat
meghatarozd személyisége,
Bodrogai Ferenc nemcsak a
Piszke Papir nevet, valamint

MEGOLDAS |

a Crepto és Szilvia papirhigi-
éniai termékeket éleszti Ujja.
Az Uj program része, hogy
megkisérlik a véasarlokkal el-
fogadtatni a mGanyagmen-
tes fogyasztdi csomagolast,
mind a kéztorlék, mind a
WC-papirok esetén egy ter-
meékkorben. Ezzel kdvetendd
példat mutathatnak az dgazat
tobbi szerepldjének Ez azin-
novacio valtozasokat hozhat
az egész iparagban, hiszen a
kereskedelmilancok sorra je-
lentik be, hogy csokkenteni
akarjdk a mdanyag csomago-
l6anyagok mennyiségét.

Bodrogai Ferenc a 2000-es
évekre a hazai piac vezetd
cégévé fejlesztette a labatla-
ni Forest-Papir Kft-t, amelynek
lakossagi Uzletdgat harom
éve eladta az olasz Sofidelnek.

Az akkor kotott versenytilalmi
megallapoddas azonban mos-
tanra lejart, és a szakember
Ujra belép a lakosségi piacra.
Cége, a Nord Paper Kft. meg-
vasarolta a privatizacid utan
csédbe ment Piszke Papir
olyan kozismert markait, mint
a Crepto és a Szilvia. Bodrogai
Ferenc a néhai allami vélla-
lat kereskedelmi vezetdje-
ként még részt vett abban a
szakmai csapatban, amelyik
ezeket a markékat felépitet-
te. A tarsasag mar a Magyar
Piszke Papir Kft nevet felvéve
jelenik meg Ujra a lakossagi
piacon.

Az Ujrakezdésben tamasz-
kodhatott a megtartott évi
kozel 30 ezer tonnas gyartasi
kapacitasara, ami a teljes ma-
gyar lakossagi és intézményi
higiéniai papirfelhasznalas-
nak a harmadat jelenti.
Kecskeméti Attila, a cég ke-
reskedelmi és marketing-
vezetéje elmondta, hogy
mar folyik a termékeik Hazai
Feldolgozasu Termék véd-
jegyeztetése. A Forest-Papir
a Magyar Termék Nonprofit
Kft egyik alapitdja, igy termé-
szetes, hogy a Magyar Piszke
Papir is élni akar az eredet-
jelolés nydjtotta elényokkel,
hiszen a kutatasok egyértel-
mUen azt mutatjak, hogy ma-
gyar vasarlok elényben része-
sitik az ezeket a védjegyeket
visel6 termékeket. /

% Piszke Papir returns with plastic-free packaging

Nord Paper Kft, the
company of Ferenc
Bodrogai, has revived
the Piszke Papir compa-
ny name and its formerly
popular brands Crepto
and Szilvia. As part of
the programme, they are
also trying to convince
shoppers of the benefits
of plastic-free packaging,

in the case of both paper
towels and toilet papers.
They are relaunching
the products under the
new company name
Magyar Piszke Papir Kft.
Production capacity is
nearly 30,000 tons per
year, which caters for
one third of Hungary’s
total paper hygiene

product consump-
tion — informed Attila
Kecskeméti, sales and
marketing manager of
the company. He added
that they had already
started the registration
process to be granted
the right to use the
Domestically Processed
Product trademark./
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A Magyar Termék Nonprofit Kft. és a
Trade Magazin 2019-ben ujra meghirdeti
a kereskedelmi halozatok teljesitményét

értékel6 dijat, amelynek févednoke

Nagy Istvan agrarminiszter.

Az elismerést a magyar termékekeért
2018-ban legtdbbet tett lizletlanc veheti at
az idei Business Days-en.

A gy06ztesrdl a Magyar Termék
védjegyhasznaldi szavaznak.

Mutassa meg, hogy mit tesz
a magyar termékekeért, a hazai gazdasag
tamogatasaért!

Varjuk az uzletlancok bemutatkozé
anyagat 2019. junius 25-ig!

Tovabbi informacio: info@amagyartermek.hu
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