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Még jobb tizlette lehet tenni
a Magyar Termeket

A magyar élelmiszer-gazdasagban rejlo lehetoségeket akkor lehet
kihasznalni, ha javul a termelés hatékonysaga, és a fogyasztok még
inkabb elonyben részesitik a hazai termékeket - jelentette ki az Agora
kereskedelmi konferencia megnyitdjaban Nagy Istvan agrarminiszter,
aki szerint a kormany szamara stratégiai kérdés a magyar agrargazdasag

versenyhatranyanak lekiizdése.

Nagy Istvan agrarminiszter az Agora konferencian

enedek Eszter, a Magyar
BTermék Nonprofit Kft.

Ugyvezetdje el6adasa-
ban elmondta, hogy a 2004-
ben létrejott Magyar Termék
védjegyeket ma mar 164 gyar-
td hasznalja csaknem 4000
termékén. Szerinte a Magyar
Termék ma mar joval tobb,
mint egy védjegy, hiszen a Kft.
egyre kiterjedtebb aruhazlanci
és mas marketingakciokkal se-
giti a partnerei értékesitését, a
2018-as kdzosségi nyeremény-
akcidjaban példaul minden ko-
rabbindl tobb, 15 cég vesz részt
termékeivel. Azidén a fogyasz-
tok koérében legismertebb és
elismertebb eredettanusito
védjegyeikre tamaszkodva
létrehozzédk a Kivald Termék
védjegyet, valamint a Trade
magazinnal kdzdsen a Magyar
Termék Dijat, amellyel a keres-
kedelmi lancok tevékenységét

Az Opel és az Erste Bank
dltal tdmogatott Agora
kerekasztal-beszélgetésein az
aruhazlancok (Auchan, CBA,

A rendezvényre megtelt a Daranyi Ignac terem

Coop, Metro, SPAR) és a gyar-
ték (Agi Nektar, Detki Keksz,
Globus, Mary-Ker Pasta) képvi-
seldi azt vitattdk meg, hogyan

lehetne mindkét oldal szama-
ra jobb Uzletté tenni a magyar
termékek értékesitését, illetve
milyen jo gyakorlatok vannak a
lancok és a gyartok kozds mar-
ketingakcidira. Mindkét oldal
egyetértett abban, hogy bar
a helyzet sokat javult az el-
mult tiz évben, még bdéven
van potencidl a hazai eredet
hangsulyozédsaban az eladas
folyamatdaban.

A Magyar Termék Nonprofit Kft.
szervezésében megvaldsult
eseményre megtelt a szaktarca
nagyterme, ahol a résztvevék
megnézhették a kiallitok ter-
mékeit is: az Eisberg salatait és
Onteteit, a Kométa sonkait és
szaldmijait, a Naturland tedit és
kozmetikumait, a Lissé édessé-
geit, valamint a Pa-Comp sU-
tési alapanyagait, csomagolt
szaraz hlvelyes termékeit és
magvait. ./

Az elmult év f6 kiskereskedelmi tendencidja
a diszkontlancok erésodése volt, az elmult
20 évet tekintve azonban a fliggetlen kisboltok
térvesztése és a hipermarketek térnyerése a
legfontosabb tendencia — dertlt ki Csillag-Vella
Rita, a GfK Ugyfélkapcsolati igazgatdjanak az
Agora konferencian tartott eléadasabol. 2017-
ben a GfK mérései szerint egyedul a diszkontok
tudtdk ndvelni a piaci részesedésiiket az élel-
miszer-kereskedelemben, 19-ré| 21 szézalékra,
az elmult 20 év adatait 6sszevetve azonban a
sulyuk nem nétt kiugrdan. Ezzel szemben a
fuggetlen kisboltok aranya 34-rél 11 szazalékra

A kisboltok az atalakulas vesztesei

zuhant, mikoézben a hipermarketeké 2 szaza-
lékrél 24-re emelkedett. Az elmult 6t évben a
10 legnagyobb ldnc részesedése 68-rol 75 sza-
zalékra emelkedett.

Forian Zoltén, az Erste Agrar Kompetencia Koz-
pontjanak vezetéje az élelmiszerpiaci tenden-
cidkat bemutato el6addsaban kiemelte példaul,
hogy el6rejelzésiik szerint az évek 6ta 6,5 kild ko-
ril stagnalé egy fére jutd hazai tésztafogyasztas
hamarosan lassu névekedésnek fog indulni, és
tiz éven beliil 8 kiléra emelkedik Ezzel szemben a
belf6ldi sertéshusfogyasztas érdemi mennyiségi
novekedésére kdzéptavon sem szamitunk. 7/

& Small shops lose out in the transformation process

Rita Csillag-Vella, client service director of
GfK told at the Agora conference that in 2017
the market share of small independent shops
plunged from 34 to 11 percent in 2017, while

discount supermarkets saw their share climb
from 19 to 21 percent. In the last 5 years the
combined share of the 10 biggest retailers grew
from 68 to 75 percent. Zoltan Forian, director of

the Erste Agriculture Competence Centre spoke
about food industry trends, and he revealed
that in 10 years' time the annual per capita
pasta consumption of 6.5kg would reach 8kg.//

akarjak elismerni.

& Hungarian Product can become even bigger business

Minister of Agriculture Istvan
Nagy told at the Agora confer-
ence: we can only exploit the
potential of the Hungarian food
industry if production becomes
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more efficient and consumers
buy even more Hungarian prod-
ucts. Eszter Benedek, managing
director of Hungarian Product
Nonprofit Kft. informed that

already 164 food producers are
using the trademark on nearly
4,000 products. In the roundta-
ble discussion the representatives
of retail chains (Auchan, CBA,

Coop, Metro, Spar) and prod-
uct manufacturers (Agi Nekrar,
Detki Keksz, Globus, Mary-Ker
Pasta) talked about how selling
Hungarian products can become

even bigger business for both
parties. They agreed that there
is still more potential to exploit in
emphasising the Hungarian origin
of products./



