FIFI7Y in-store és out-door

A vasarlok szerint (2. rész)

A promacios jatékok mechanizmusa és a nyeremények
értéke jelentosen befolyasolja a részvételi kedvet. A
bonyolult szabalyok, a logozott ajandékok és a kisebb értékii
nyeremények kevésbé 6sztonzo osszetevoi egy-egy akcionak.

ar az interneten valé re-

gisztraciot elfogadjdk a

vasarlok, azonban mi-
nél tobb adatot kell megadni,
a jatéknak annal kevésbé van
motivéld ereje, féként az id6-
sebb korosztélynal. Kiemelt ne-
hézseget jelent a blokk meg-
orzese is,
A nyeremeényekkel kapcsolatos
vasarloi attitlid Gsszetett képet
mutat. A fogyasztok egy adott
promocioban a megnyerhetd
ajandekok alapjan mérlegelik

nyerési esélylket. Minél nép- | nyeremény vagy

szer(ibb egy nyeremény, an-
nal kisebb esélyt latnak annak
megnyerésére, ami csokkenti
a promaocioban valé részvételi
kedvet Bar ez a megitélés az
el6z6 évekhez képest kisebb
aranyban van jelen, gépjarmu-
nyeremény esetén tovabbra is
altalanos jelenség; a gépkocsit
jellemzden egyaltaldn nem [&t-
jak megnyerhetének.

A fogyasztdi visszajelzések sze-
rint a markazott termék mint

ajandék, kevéssé
motivalo. A visel-
hetd, hordhato
targyak eseté-
ben a vasarldk
nem kedvelik a
markatzenettel, logoval vald
feliratozast.

A pénzvisszatéritési garancia
alapvetéen pozitiv megitélé-
s(, ugyanakkor a vasarld mar
a termék megvasarlasa elétt
tudja, hogy nem kivan majd

Padar Kata
ugyfélkapcsolati igazgard
Kantar-Hofmann

% According to the shoppers (Part 2)
The mechanism of promotional games and the value of
prizes that can be won have great influence on how much
shoppers want to participate. Complicared rules, logoed gifts
and prizes that represent small value don't really motivate

Az egyedi nyereményjaték tobb védjegy-
hasznalo dsszefogédsaval tamogatta és nép-
szer(isitette a MAGYAR TERMEK Nonprofit
Kft. tandsito vedjegyeit viseld ellendrzott,
meghizhato hazai termékeket A promaci-

oban kizardlag a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft. véd-
jegyhasznaldi vehettek
részt, aminek egyedtlallo
elénye volt a promaocias
koltségek résztvevok ko-
zOttl, egységes megoszlasa,
A Jatékoso, a résztvevo
7 cég (Babolna Bio, Detki
Keksz, Duna Drava Cement,
Gyulahus, Mary-Ker Pasta,
Sofidel Hungary, Szatmari
Konzerv) kozel 150 védje-
gyes terméke kozil legalabb
1 darab megvésérlasat ko-
vetden regisztraltak a jatek
microsite-jan. Az AP-kod
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for participation. Shoppers are willing to register online, but
the more data they have to provide, the less motivated they
feel to play. It is inceresting that the more popular a prize is;
the smaller the chance shoppers think they have for winning

feltdltése utdn egy Magyarorszag-térképen
bejeloltek lakohelyliket, igy a térképen min-
den kadfeltoltéskor megjelent eqy sziv, ez-
zel kiteljesitve a,Szivezd ki Magyarorszagot!"
tzenetet A napi pendrive-nyeremeényen feldl |
hetente egy Alcatel Shi-
ne Lite okostelefon, egy
Thule hatizsak, havonta
pedig egy Neuzer kerék-
par kerdlt kisorsoldsra A
jaték fédija egy Suzuki
Vitara személygépjarmd
volt. A nyereményeken
kiviil a jatékosok min-
den érvényes kadfeltol-
tésért jogosulttd valtak
1 darab, 3. partner altal
biztositott kedvezmény-
kupon letoltésére.

A 45 honapon at tartd
promocio megismer-
tette a védjegyes ter-

élni ezzel, ami
=3 szintén negati-
van befolyasolja
a részvételi kedvet
A kdstoltatast Uf termékek,
izek bevezetésekor kifejezet-
ten pozitivan értekelik, dm
ha nem kapcsolédik hozza
egyeb aktivitas, jaték, ajandék
vagy termekminta, az ilven ti-
pusd promacio kisebb figyel-
met es érdeklodeést kap.
A pontgyujtéssel penzért meg-
vasarolhato eszkozok promaocio-
ja pedig abban az esetben nyeri
el a vasarlok tetszését, ha Ugy
velik, olyan értékhez juthatnak,
ami mas modon nem megsze-
rezhetd. 7

it — this discourages them from participating in the promo-
tion. Shoppers like tasting sessions when new products are
launched, but are less interested in them if no game, activicy,
gift or free product sample s tied to these campaigns.

‘ mékeket, és ndvelte a vasérlasi gyakorisagot.

A jatek ideje alatt 18 660 egyedi jatékost,

I 68 037 kodfeltoltést és 503 617 microsite

| oldalmegtekintést regisztraltak, valamint

8 500 000 termék kerilt promaciés cso-
magolasban a polcokra. /

Nearly 150 products of 7 companies with
the Hungarian Product trademark (Babol-
na Bio, Detki Keksz, Duna Drava Cement,
Gyulahtis, Mary-Ker Pasta, Sofidel Hungary,
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Szatmdri Konzerv) took part in the cam-
paign. Shoppers who boughr one could
register on the promotional microsite and
upload the AP code, after which they had
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to mark the place where they live on the

map of Hungary. With every upload a hearc
appeared on the map and those who played
could win valuable prizes. In the 4.5-month

prometional period 18,660 players upload-
ed 68,037 codes and 8,500,000 products
ended up on store shelves in promotional
packaging.



