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Bovit a Tamasi

Kinétte 2007-ben elinditott
Uzemét a Tamasi Hus Kft,, az
idén mar Uj egységekkel bs-
vitenék telephelyket.

ATolna megyei tarsasagnal az
adminisztrativ munkat egy jé
ideje mar irodakonténerekbe
szamUzték, hogy legyen hely a
termelésre, am — mint Sandor-
né Rozinger Maria, Ugyvezetd
elmondta - azidénre tervezett
bdvitésnek nemcsak a mun-
kavallaléi kényelem fokozasa
a célja. Az osztrak Gierlinger
Holding GmbH tulajdondban
allo cég forgalmazza a cso-
port mas orszagokban lévd
lednyvéllalatainak termékeit
Magyarorszagon, és szeret-
nék Tamasiban létrehozni a
kdzép-eurdpai elosztobazist
is. A raktérkapacitas novelése
ezenkivil

Hus Kft.

80 szédzaléka Magyarorsza-
gon egyelére nem igazan
ismert termékkar: a sult sza-
lonnék legnagyobb piacat a
skandindv orszagok adjak.
A termékkel a Tamdsi HUs Kft.
a Burger King beszallitojava is
valt tébb orszagban, az elmult
évek termékfejlesztései is ezt
a piaci szegmenst célozték: a
hulldmos és a sima valtozatok
mellett tobb méretkategoria is
megtaldlhato.

A cég legfontosabb piaca
ugyanakkor a hazai, hiszen
mégiscsak itt kel el a termé-
kek 40 szdzaléka, hangsulyoz-
za Séndorné Rozinger Méria.
Minden kereskedelmi haldzat-
ban jelen vannak, és igyekez-
nek minél inkdbb belfoldrdl
beszerezni az alapanyagot.

— Azt a csédszart, amelyet a
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Szofi szalvétaval nyerték meg a Suzuki Vitarat

Sikeresen lezarult a ,SZIVezd ki Ma-
gyarorszagot” kdzosségi promocio,
amelynek fédijat, a Suzuki Vitarat
Szofi szalvéta megvasarlasaval

Kivalé volt a pro

nyerte meg 6zdi jatékosunk.
A jatékra kozel 19 ezren re-
gisztréltak, és
majdnem
70 ezer
alkalom-
mal toltot-
tek fel kédot.

a

mocié konverzids

ardnya is, a 133 ezer egyedi latoga-
to tdébb mint 14 szazaléka jatszott,
B, ami azt jelenti, hogy

Magyar Termék
2017-es pro-
maocidjaban
sikertlt az
atlagos 5 szaza-
ékos konverzids

arany kozel hdrom-
szorosat elérmi. /

i Szofi paper napkinbuyer wins Suzuki Vitara

A shopper from Ozd won
the main prize, a Suzuki
Crand Vitara, in the pro-
motion campaign called
‘Colour  Hungary with

HEARTS". Nearly 19,000
consumers registered for
the prize game and almost
70,000 product codes
were uploaded. Hungar-

ian Product’s promotion
campaign had a 14-percent
conversion rate — nearly3
times bigger than the av-
erage.//

A foldmutivelésiigyi tarca is tamogatja

a Magyar Termék népszeriisitését

Mohacsi vagohid elad ne-
kink, biztos megvesz-
szik — érzékeltette

Tovabb folytatéddik az egytttmiikodés a Foldmdvelésigyi Minisztérium
(FM) és a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. kézott. A szaktérca kiemelt cél-
ja, hogy tdmogassa a magyar élelmiszerek fogyasztasanak novekedését,
a magyar élelmiszer-eléallitokat, tovabba felhivja a figyelmet a magyar

per-
sze na-
gyobb
rugalmassagot jelent a tarsa-
sagnak a termelésben is.

A Tamési Hus Kft. bacongyar-
tasra specializalddott, termék-
palettdjan nem csupdn az
itthon jol ismert kiszerelések
(kockazott, darabos, szeletelt
fott és fustolt termékek, vala-
mint a baconba csavart virsli),
de silt szalonnak is megtalal-
hatok. A tarsasdg arbevéte-
lének mintegy 60 szdzalékat
az export jelenti, és ennek

az Ugyvezeto,
¥ hozzatéve, hogy
az alapanyag éré-
nak elmult idészakban

tapasztalhaté 50-60 széaza-
lékos ndvekedése mellett is
latszanak problémak a piacon.
Ugyanakkor szerinte a hazai
vevéknek ldthatdan fontos,
hogy tdmogassak vésarlasaik-
kal a Magyarorszagon m(ikodé
vallalatokat és termel&ket. Ezt
mutatja, hogy a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft. védjegyei-
nek megjelenitésére a keres-
kedelmi partnerek kérték Sket,
vagyis igenis szamit az é ré-
kesitésben, hogy megjelenik-e
a csomagoldson a logé. 7/

N

termékek fogyasztasaval jard elényodkre.

A védjegyeket a Budapesti Gazdasagi Egyetem Marketing Intézetének
2017-es kutatdsa szerint az aruk eredetére kivancsi fogyasztok 94 szazaléka
ismeri. A felmérések szerint a védjegy Uzenete is eljut a fogyasztékhoz: a

A Magyar Termék nemcsak a
legismertebb hazai védjegy, de az orszag
fenntarthato fejlodése irant elkotelezett
markak és cégek kozossége is

védjegy-
hasznalo

Termék védjegyes ar
eredetlinek tartja a

termék szarmazasi helyét fontosnak tarté
megkérdezettek 71 szazaléka a Magyar

ut megbizhatébb
tébbi terméknél.

A Magyar Termék védjegyrendszerben
fuggetlen szakértdi vizsgalat tanusitja a
termék eredetét, megbizhatésagat. /

milliard helps to popularise

forint
arbevétel

! E The cooperation be-
tween the Ministry of
Agriculture and HUN-
GARIAN  PRODUCT
Nonprofit  Kft. con-

tinues. A survey con-

CERD

Product trademark

& Ministry of Agriculture also

the Hungarian

of consumers who are
interested in the origin
of products know the
logos, and 71 percent
of them think prod-
ucts with the Hungar-
ian Product trademark

% Factory extension by Tamasi Hus Kft.

ducted by BGE's Mar-

Tamasi Hus Kft. - owned
by Austrian compa-
ny Gierlinger Holding
GmbH - built their
factory in 2007. The
company specialises in
making bacon products.
Tamési His Kft. realises
60 percent of its sales
revenue in export mar-
kets. In several coun-
tries they are a supplier
partner of Burger King

restaurants. In Hungary
their products are pres-
ent in the shops of every
retail channel.

One of their main ob-
jectives is to source as
much raw material do-
mestically as possible.
Managing director Maria
Sandorné Rozinger in-
formed that this year
they plan to increase the
size of the production

facility and to create
more warehouse space
as well. She added that it
is important for Hungar-
ian shoppers to support
suppliers and manufac-
wurers located in Hunga-
ry with their purchases,
and the trademarks of
the Hungarian Product
Nonprofit Kft. placed on
products can help them
to do so.”/

keting Institute  has
found that 94 percent

are more reliable than
others.”/

Uj védjegyhasznalok 2017. november-2018. januar

Kunsagi Malom Kft. malomipari termékek
Merian Foods Kft. huskészitmények
Gybgygomba Kutatolabor Kft. étrend-kiegészitd
Alba-Méz Kft. mézek
Abalijtej K6zos Vallalat tejrermékek
Grabowski Kiado Kft. sajtotermék

Belma Kft. okratasi

eszkoz, foldgomb

Miiller Papir Kft.

haztartasi cikkek
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