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Weboldalak szükségessége



Weboldal ≠ landing page



Mire figyeljünk egy jó 
érkezési oldalnál?

● Célcsoporthoz illő 
design

● Szövegek, képek és 
videók

● Megnyerő üzenetek - 
Call to action



Design

● Színek választása

● Célcsoporthoz illő 
vizuális tartalom

● Képek és videók



A színek jelentése



Tartalom

● Célcsoporthoz illő 
szöveges tartalom

● Képek és videók

● További értéknövelő 
tartalmak



Pozitív példa - Lego

http://www.lego.com/hu-hu/juniors


Call-to-action

● Push vs. pull üzenetek

● Konzekvens üzenetek

● Gomb, űrlap, 
kapcsolatteremtés

● Miért válasszon minket?



Pozitív példa - Firefox 



Tehát a jó landing page:

● 1 fő üzenetet közvetít

● Stílusban passzol a 
márkához és a 
célcsoporthoz

● Kemény marketing push 
nélkül, de egyértelműen 
győzi meg a látogatót



Negatív példa - Nestlé 

https://igyteljesazelet.hu/jatssz-velunk/nyerj-teli-elmenyeket-nyeremenyjatek-a-lidlben


Pozitív példa - Lay’s

http://www.lays.hu/


Kérdések?



Köszönöm a figyelmet!

Varga Dorottya - WebMa
dvarga@iwebma.com
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