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A NYEREMENYJATEK CELJA

Fogyasztok vasarlasra osztonzese, eladasok novelése

Markaismertség novelése

Célcsoport megismerese, informaciok gyujtése

CREATUM . Swebma
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RESZTVEVO TERMEKEK

Klasszikus szalagos
kommunikacio

Termékfuggo kodok:
kovethetd eladasok

CREATUM . webma
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OSZTONZES

KULONDIJ

NYERJ 365 TASAK

MOGYI TERMEKET

CREATUM

EXTRA

DUPLA ESELY

A FODIJRA!



ESZKOZOK

Klasszikus szalagos termekkomunikacio

Nyeremenyek

AdWords hirdetesek (kereses, tartalmi, YouTube)

Merés: AdWords, Analyitcs és kerdoiv

CREATUM




NYEREMENYEK

Folyamatos terméknyeremenyek

Kulondij — upsell: mas
termektipus vasarlasa eseten

swebma
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MARKAISMERTSEG NOVELESE
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Szalagok a termékeken

AdWords hirdetések

olap -

parketing
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REGISZTRACIO MEGOSZLASA

ol y
ol
'.f'-.- r
] -
-
f’,
-
s

GOOGLE: 1 1 %
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ADWORDS HIRDETESEK

— 55,75% CTR

0,20% CTR

193,79%
konverzio

CREATUM

9,88%
konverzid

YouTube

24,21% Display es YouTube
megfekintes (tartalmi hirdetések):
markaismertség novelése

0,89%
konverzio

swebma
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KERESESI|I HIRDETESSZOVEGEK

Nyeremeényjatek a Mogyitol

Nyerd meg a 130 nyeremény egyikét, 690/
vagy az 1.000.000 Ft-os fédijat! O

egyelmogyit.hu

Nyerj a Mogyival

Szerezd meg az 1.000.000 Ft-ot! “
Vagy a 130 nyeremény egyikét. SZIOgenteSZteleS
egyelmogyit.hu

,Nyeremenyjatek” kifejezés hozhatta a
nagyobb volument

Egyél Mogyit Es Nyerj

Toltsd fel a csomagban lévd kodot!
1.000.000 Ft és 130 ajandék var.
egyelmogyit.hu

CREATUM . SWebmsa



TARTALMI HIRDETESEK

Szoveges hirdetések: kereséssel azonos -

EHTMLS
18.90 Szoveg
, e y % mGif
3 formatum: Kihaldban lévo Flash mFlash

VAGY A TOVABBI

130

Hirdetésformatumok megjelenitési

NYEREMENY

EGYIKET!

. - -“’* % MEGNEZEM
VAGY ATOVABBI 130 NYEREMENY EGYIKET! GALAXY TAB'S 8.4

TERMEKCOMAG

CREATUM S Webma
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YOUTUBE KAMPANY

Meogyi - Nyerj 1.000.000 Ft-ot - Nyereményjs-

o »
NTERJ
& © $ & 00w

— ¥ J‘ www.egyelmogyit.hu

Osszesen 425 ezer megtekintés

Werkfilm (remarketing)

Magasabb megtekintesi,
de alacsonyabb konverzios arany

.Pwebma
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MEGJELENESEK ISMERT OLDALAKON

Elhelyezés Kattintés | __Megjelenés

anonymous.google 2 252 2685 513 0,08% 183 8,13%
youtube.com 2970 1878 121 0,16% 339 11,41%
hasznaltauto.hu 1921 745 110 0,26% 53 2,76%
blikk.hu 658 679 554 0,10% 5 0,76%
kapu.hu 107 657 016 0,02% 28 26,17%
nametests.com 279 539 036 0,05% 14 5,02%
nemzetisport.hu 1211 493 948 0,25% 12 0,99%
gyakorikerdesek.hu 527 457 892 0,12% 16 3,04%
origo.hu 71 416 341 0,02% 10 14,08%
adverticum.net 28 384 736 0,01% 10 35,71%
online-filmek.tv 228 302 493 0,08% 37 16,23%
mindenegybenblog.hu 691 277 223 0,25% 71 10,27%
nosalty.hu 1 005 261 857 0,38% 43 4,28%
arukereso.hu 10 232 830 0,00% 3 30,00%
blogspot.hu 1363 222 578 0,61% 82 6,02%
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CELCSOPORT MEGISMERESE

AdWords

eredmeények,
Analyitcs mérés

Demografia

Foldrajzi
elérés

Erdeklédési
korok

CREATUM

Veégzettseg,
statusz

Csaladi allapot

Fogyasztasi
szokasok

Esélyek (bekuldott kddok szamanak)
duplazasa kerdoiv kitoltesevel

29 594 kérdsiv kitdlté (30%)

Kozel 200 ezer kod ,megduplazva”

swebma
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ESZKOZHASZNALAT (ADWORDS)

Magas aranyu mobileszkoz forgalom

@ tablet @& mobile @ desktop

CREATUM . SWebma
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DEMOGRAFIA (TELJES)

Eletl’(ﬂr A munkamenetek 61,60%-a Nem A munkamenetek 70 01%-3

0% M female M male
2%

15%

0%

18-24 25-34 3544 45-54 Eo.54 5+
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DEMOGRAFIA/KONV. (TELJES)
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Time on Site (sec)

Tobb ndi latogato, de a AdWords Display

halozatrol kozepkoruak

konverzios arany

hasonlo jobban konvertaltak

CREATUM



FOLDRAJZI ELOSZLAS (TELJES)

1 666 D 112 752 68,895 D C.004
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KONVERZIOK

Latogatasok

mKozvetlen latogatas
‘Tartalmi hirdetés
mKeresohirdetés
mKulso hivatkozas
®mOrganikus keresés
Kozossegi
hivatkozas

18.57%

0.20% e
Konverziok

mKozvetlen latogatas
‘Tartalmi hirdetés

mKeresohirdetés

mKilsd hivatkozas

®Organikus keresés

_Kozosseqi

" hivatkozas

4.26%

.*webma
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TARTALMI HIRDETESEK KONVERZIOI

Tobb latogato, mint keresd hirdetéesekrdl

Kattintas nélkuli konverzidk: lattak a hirdetést, de

nem Kattintottak ra (mas csatornan konvertaltak)

Markaismertseg novelese

Latogatasok | Konverziok Kattintas nelkdli
konverzidk

CREATUM



KOZVETLEN KONVERZIOK

Segitett konverziok: utolso interakcié kdzvetlen

0.30% Legtobb konverzid kozvetlenul
tortént

mKozvetlen latogatas
‘Tartalmi hirdetés

m KeresoOhirdetés

mKulsé hivatkozas

®mOrganikus kereses

_Kozosségi
hivatkozas
Kozvetlen latogatas mar ismertseg
utan
o
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EREDMENYEK - OSSZEFOGLALAS

346 819 99 714 W 363 101 29 594

latogatas regisztracio bekiildott kérdéiv kitoltés

kéd 16377
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KERDOIV

AdWords, Analytics és kérd6ivbdl kinyert adatok elemzése: Datamining

online marketing tervezesi

szempontbol kiemelt jelentoseggel bir

CREATUM SWebma
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NEHANY PELDA

Megyenkeént, sot varosonként a
kedvenc termékek és vasarlasi
szokasok nemek es
korosztalyok szerint bontva

Uj termékcsoport ismertségével
és kiprobalasi hajlandésagaval
kapcsolatos attitidok
megyenkent, nemenkeént,
korcsoportonkent

CREATUM

Iskolai végzettseg,
erdekl6deési kor,
korcsoportok e€s vasarlasi

hajlandosaggal es intenzitassal

kapcsolatos elemzések

swebma
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KOSZONJUK A FIGYELMET!
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