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Mikor, ha 
nem most?



Internet 
kapcsolattal élok

TELJES NÉPESSÉG

2015

3.2 BN

7.3 BN

2020

8 BN

*7.3 BN

8 BN

A következo 5 milliárd“

“



Forrás: BusinessIntelligence 
Estimates
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WEARABLES

SMART TV
INTERNETTEL BÍRÓ ESZKÖZÖK 
VOLUMENE GLOBÁLISAN



 A fogyasztói 
szokások 
gyorsan 

változnak

GAMING

SAJTÓ

RÁDIÓ

TV

ONLINE

A MÉDIAFOGYASZTÁS 
MEGOSZLÁSA TÍPUS 
SZERINT



A YOUTUBE 
SZÁMOKBAN



#1 Videó 
platform #21 milliárdTöbb, mint

felhasználó

300 Órányi videófeltöltés percenként

60% -os Növekedés a 
megtekintési 
idoben“

Kereso-
motor

“ 

40% -os Növekedés  
a felhasználók 
számában

50% A mobil 
Megtekintések aránya

Több, mint

61 nyelven75 Országban



Nott A YouTube ismertsége
2012

2015 

NAGYON JÓL ISMERI A 
WEBOLDALT

ALAP ISMERETEI 
VANNAK

ISMERI A NEVÉT

SOSEM HALLOTT RÓLA

A “NAGYON JÓL ISMERI A 
WEBOLDALT” KATEGÓRIÁBAN+9%

“

Forrás: NRC kutatás (HU adatok) 



AZ IDOSEBB KOROSZTÁLYBAN IS NOTT AZ ISMERTSÉG “ “

NAGYON JÓL ISMERI A 
WEBOLDALT

ALAP ISMERETEI 
VANNAK

ISMERI A NEVÉT

SOSEM HALLOTT RÓLA

2012

2015 

16-29 30-44 45-59

16-29 30-44 45-59

+13%A növekedés motorja: a 45-59 évesek



Elérés tekintetében a youtube a harmadik legnagyobb tv csatorna. Úgy, hogy egyébként nem egy tv 
csatorna    

* At Media Group includes:
Comedy Central
National Geographic
Spektrum
Viasat 3
Viasat 6

Reach by channels



2009
2013

30% -os Növekedés a megtekintési idoben este 6-9 között“

AZ ONLINE VIDEÓ BEROBBANT A Fomusoridobe 
FOMUSORIDOBE

“ “ “



Forrás: Google Internal Data 

YT FOMUSORIDO = TV FOMUSORIDO (HU 2014)“ “ “ “ “ “



csökkenő adatforgalmi költségek és a növekvő 
adat-átviteli sebesség

a mobil videó ‘robbanás’ előtt áll

80% 
okostelefon felhasználó

74% emelkedés 
évről évre a YouTube videók okostelefonon 

való tartalomfogyasztásában

MELYIK KÉPERNYON NÉZIK?
Az összesen...

“



FORRÁS: YouTube Internal Data, Nielsen 

1
reklám

7-10
REKLÁM

A REKLÁMOKAT 
JOBBAN 
ÉSZREVESSZÜK 
YOUTUBE-ON A 
KEVÉSBÉ ZSÚFOLT 
KÖRNYEZETNEK HÁLA

REKLÁMOK ÁTLAGOS SZÁMA A 
HIRDETÉSI SZÜNETEKBEN



MILYEN REKLÁMOT LÁTOTT

VIDEÓHIRDETÉS

ALSÓ SZALAGHIRDETÉS

JOBB OLDALI SZALAGHIRDETÉS

SZALAGHIRDETÉS A VIDEÓ VÉGÉN

other

LÁTOTT REKLÁMOT A YOUTUBE-ON?

10%-os 
növekedés
2012-höz 
képest

2015 2015 

A reklámok érzékelése, tudatosítása



RÁKATTINTOTTAM A HIRDETÉSRE, HOGY TÖBB INFORMÁCIÓT TUDJAK MEG A TERMÉKKEL KAPCSOLATBAN

A YOUTUBE-ON MARADTAM, DE KÉSOBB ELLÁTOGATTAM A HIRDETO WEBOLDALÁRA

RÁKERESTEM A TERMÉKRE, MIUTÁN LÁTTAM A HIRDETÉST

ELMENTEM EGY BOLTBA, HOgY MEGKERESSEM A TERMÉKET TÖBB INFORMÁCIÓÉRT 

MÉG TÖBB INFORMÁCIÓT ÉS RÉSZLETEKET KÉRTEM A TERMÉKKEL KAPCSOLATBAN

TOVÁBBÍTOTTAM A VIDEÓT BARÁTAIMNAK

MEGVETTEM A TERMÉKET

BESZÉLGETTEM EgY BARÁTOMMAL A REKLÁMRÓL

EGYÉB

NEM TUDJA

REAGÁL A REKLÁMOKRA, 
MIUTÁN LÁTTA AZOKAT

36% 

2015 

A reklámok érzékelése, tudatosítása

“ “



Proprietary + ConfidentialProprietary + Confidential

The CMO Survey, 2015

A vállalkozásnak nonie kell, akár 
ugyanakkora büdzsé mellett is. 

A marketing vezetok 60%-ra nyomásként 
nehezedik a marketing hasznosságának 
bizonyítása

100%-uk folyamatosan növekvo 
teljesítménykényszerrol számolt be

“

“
“

“



Média Mix optimalizáció

Connect with the 
greatest percentage of 
your audience as 
possible and add 
more digital first, light 
TV viewers when you 
add YouTube. 

Connect with the 
same audience at the 
same scale and 
frequency at less cost, 
through unbundled 
YouTube options by 
moving budget. 

Keep the same budget 
and increase reach 
and even out 
frequency among light 
TV viewers, when you 
move X% of TV dollars 
to YouTube. 

3. Cost savings2. Max Awareness1. Reach Builder



Hazai Példák



TV52%
36%

12%
Teljes online

kültéri 

A teljes büdzsébol a tv jegyezte a kampány költségeinek többségét, 12%-os online és 36%-os kültéri 
költéssel

Kampány összetétel



Összességében a Youtube 6.6%-os további elérést biztosított a tv kampányok mellett

6.6%

Az emberek 21.7%-a mindkét platformon 
találkozott a hirdetéssel, 6.6% csak a 

YouTube-on, a szignifikánsan alacsonyabb 
büdzsé ellenére!

21.7%

59.2%

28% elérés

81% elérés

Átfedés az elérésben



INKREMENTÁLIS ELÉRÉS csatornánként



költségcsökkentés

Egy teljes megtekintés költsége 3,84 Ft volt



“Elonyök

KÖLTSÉGHATÉKONYSÁG

VÁLTOZATOS ÉS PONTOS CÉLOZHATÓSÁGMEGJELENÉS MINDEN FELÜLETEN

KÖZÖSSÉGÉPÍTÉSMÉRHETO EREDMÉNYEK“



az előadásban szereplő videókat, más példákat itt nézhetsz meg: 
https://www.youtube.com/playlist?list=PLGDJorqO9vWRTQ7NASQB0qQ8r2k9MjmXW

KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!


