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A FOGYASZTO ELONYBEN RESZESITI A
MAGYAR TERMEKEKET

Az emlités gyakorisaga (%) 92 %

elédnyben részesiti
a magyar élelmiszereket
a kilfoldivel szemben.

Indok:
 Biztos az eredetében;
 Ezzel a magyar gazdasagot tamogatja;
* Munkahelyeket teremt;
* Jobb a minéségiik.

B mindig ™ gyakran ®néha ™ soha
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A FOGYASZTO FONTOSNAK TARTJA A
TERMEKEK SZARMAZASI HELYET

Az emlités gyakorisaga (%)

® Mindig, minden —
termék esetében
elolvasom
’ . m Miel6tt el&szor
vasarolnék egy

terméket mindig

elolvasom
- o

B Az esetek 87 /0
tobbségében o ] oo ~ _u
clolvaeor kulonboz’o

rendszerességgel

= Csak bizonyos megnézi a szarmazasi

esetekben

helyet az élelmiszerek
vasarlasakor.

olvasom el
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A FOGYASZTOK AZERT VALASZTJAK A
MAGYAR TERMEKET

Emlités gyakorisaga (%)

Ismerem az eredetét

Mert ezzel a magyar gazdasagot...

Mert hazai munkahelyeket teremthet
Mert jobb a min6séguk

Ezt szoktam meg

Megéri az arat

Nagyobb biztonsagot jelent
Kedvez6bb az ara

NT/NV

Divat magyar termékeket vasarolni
Egyéb

TERMEK
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AKI ELONYBEN RESZESITI A MAGYAR
TERMEKET, ANNAK FONTOS, HOGY

A hazai élelmiszereket gyakran vagy mindig el6nyben részesiti -
az allitasokkal val6 egyetértés

Megbizhatébb eredetd
Jobb mingségl

Hitelesebb, mert figgetlen fél altal ellen6rzott

14 2

Dragabb
Egészségesebb

Jobb, mint a kulfoldi
Jobb, mint mas hazai

Kérnyezetvédelmi szempontbdl elénydsebb

O.r

o]

% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

B Nem ért egyet W semleges m TOP3
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A LEGISMERTEBB VEDJEGY A MAGYAR TERMEK!

Védjegyismertség % (tamogatott)

100 — 24 91,8 gg

Magyar Hazai Magyar Magyar KME Hazai Magyar Tejsziv
Termék Termék Baromfi Term. Feldolg. Termék
markak Termék Nagydij

MAGYAR
TERMEK TERMEK

plr
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A MEGKERDEZETTEK JELENTOS RESZE A
TV-BOL ES AZ INTERNETEN TAJEKOZODIK

A tajékozddas forrasai

Ujsagokbél, szaklapokbdl, magazikokbdl

Internetrél

Televizidbal

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

120,0

B rendszeresen HMnéha Msoha
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3 FONTOS KONKLUZIO

1. A vasarlok 94%-a ismeri a Magyar
Termék védjegyeket

2. A fogyasztdk 71%-a a Magyar Termék
emblémat a megbizhaté eredettel
azonositja

3. A magyarok tobbsége - a
megkérdezettek 92%-a - elényben
részesiti a hazai élelmiszereket




ey SZIVUGYUNK A

(%* *" MAGYAR TERMEK &

Y




