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O A videétartalom eléretdrése m

E kreatorok — kreativ iparagak, média cégek — markak
B kapcsoldodnak egymas tartalom-stratégiaival

Creator Publishers Brands
Post to their own channels Multiple contributors/channels Brand funded channels
25.3K Media &
5.7M Creators Entertal ¢ 40.6K Brands
Current Monthly views 532B nieriainmen Current Monthly views 18.5B

Current Monthly views 108B

Avg. views per video 29.8K Avg. views per video 128K

Avg. views per video 99K

Engagement rate 2.4X Engagement rate 1.2X

Engagement rate 1.3X

Forras: The State of Video September 15th, 2016 — Tubular Labs




Bevételszerzés és YouTube / YouTuber q.

B a csatornadra Ugy is gondolj, mint a sajat Uzleti vallalkozasodra - a befektetett id6 és
munka ellentételezéseként beveteleket szeretnél generalni

B avidedk ebben az elgondolasban “termékek”, amelyeken, amelyek melletti reklamokbal
bevételrészesedést fizet a YouTube

B megérteni, hogy mukddik a bevételszerzési folyamat sokat segithet abban, hogy a
videdinkat hogyan készitsiik, hogyan tegytk a reklamozdk és a tamogaté szponzorok és
markak felé is értékesithetové

B a csatornankkal és videdinkkal nem csak a nézok, de a reklamozok, reklamiigyndksegek
és a lehetséges szponzorok felé is vonzonak lehet és kell lattatni magunkat



Markak és YouTube q.

a csatornadra ugy gondolj, mint a sajat “TV csatornara”, ahol audiovizualis tartalommal a
céljaidnak megfelel6 markakommunikaciot folytathatsz

a videok ebben az elgondolasban a tartalom marketing kommunikacio alapelemei

megerteni, hogy maga a YouTube platform milyen eszkdzoket és lehetdésegeket nyujt a
markaknak sokat segithet, hogy kialakits egy kreativ video tartalom publikalasi és
megosztasi stratégiat a sajat tgyfeleid, vasarloid eléréséhez

a YouTuberek eddigi tapasztalataira épitve sokat tanulhatnak a markak, hogy milyen modon
lehet relevans eredeti tartalmakkal, hitelesen kommunikalni
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o Miert fontos a YouTube a markaknak?
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Felfedezhetoseg, megtalalhatosag!

= You w | biotech|
biotech usa
biotech usa edzés
biotech usa kiss virag
biotech usa fehérje
Felkapott biotech usa reklam
biotech usa shaker - v
biotech usa protein power oL
biotech usa iso whey zero
biotech usa mma
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Orban és Putyin Ed Sheeran - Shape of You Fails of the Week: Do What You Hat de én fia vagyok. Smells Like Teen Spirit -
Bodées Tibor [Official Video] Can! (February 2017) || FailArmy  FunkillL Rockin'1000 That's Live Official
395 221 megtekintés * 3 napja Ed Sheeran FailArmy 167 256 megtekintés * 3 napja Rockin’ 1000

48 511 052 megtekintés * 6 napja 2 970 687 megtekintés * 2 napja 4 006 873 megtekintés * 1 hete

Elektronikus zene - téma Javasolt csatorna I Feliratkozas [EYEREY

X ~ o ¢ S 54:04 | Y 46:23 VEeVORR 2,
Kygo & The Chainsmokers & Dr.Dre & Snoop Dogg - Still BASS BOOSTED MUSIC MIX — Eminem & Linkin Park - Bomfunk MC's - Freestyler
Avicii Style Best Of Tropical De. (Stanislav Shik & Sad Panda Best Of EDM !! Bittersweet [After Collision 2] (Official Video)
Hof s BLAZE AUDIO Bomfu CsVEVO

€ 2 megtekintés * 3 hete 2 2 megtekintés * 2 honapja * 5 honapja 2 574 065 megtekintés * 2 honapja 52 675 138 megtekintés * 5 éve

#2 KeresoOmotor




Felfedezhetoseg, megtalalhatosag!

Youlif ™ biotech video =

Kovetkezo Automatikus lejatszas O @
BioTechUSA Zero Bar im Review

BODYPAK.pl testuje - batony
proteinowe ZERO BAR
BioTechUSA

RATDNV PROTEINOWE

Zero Bar - Megérkeztek az uj
izek! - BioTech USA

SZALKASITO

TERMEKKOMBINACIO

{ZERBBARE

.,n»ua ForTy

Balogh Robin: Egy versenyzo
naplola BioTech USA

Leo covers
Frog Leap Studios

Zero Bar Teaser Video - BioTech USA

BioTech USA Official

L 103 468 megtekintés

Hozzaadss Megosztis  ees Tovdhbiak 2 ' — fiae: “ Moln‘a'r }?éter szalkasito
+ ad = L ’ r stratégiaja - BioTech USA
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ABCDs of effective creative for
YouTube

ANBECED.

Attract Brand Connect Direct




ATTRACT ATTENTION:
From the start

No matter the format, it’s crucial to capture
attention early on.

Front-load Use Focus on Be Consider
your story familiar framing thoughtful creative
arc faces with music style




BRAND
naturally & with purpose

How and when branding appears can impact the
performance of a creative.

Placement Optimize

matters for your
objectives




A KREATIVALKOTAS FOLYAMATOSAN VALTOZIK

EREDETI TOVABBFEJLESZTETT

Kisebb kép, Nagyobb kép és logo, jol lathato
nehezen olvashato szbveg szOveg, jobb markaélmeény

All live video examples can be found


http://g6sa8.com/y/MATCH/ads/ad.html?demo=3

CONNECT
through emotion & storytelling

Longer watch time is associated with a lift in brand
awareness and consideration.

Analyze
and test

Create an Use the Break the InCcrease
emotional power of fourth Pacing
connection audio wall




_ o
Connect — Under Armour — | will what | want M Tube
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DIRECT
the viewer on what to do next

Use
platform

features

Clear calls to action drive brand lift.




4 Discover the S/S15
 Runway Nails

Discover more

Start Your Website Now!
ViX x
Wix.com &

; |
INTERAKTIVITAS

NESTAFE
Feliratkozds L

S Jamie's Quick Potato
KIEGESZITO P o
BANNER

< y

ZARO
KEPERNYO



https://www.youtube.com/watch?v=X8BVI96pq4s&list=PL5OEJ7fPofx_aFbtLnIEy-uEIU0FemsFr

o yideotartalom,mint eszkoz



] Sikeres virusvideot akarunk!




& Hova toltjuk fel?

B egy sajat markazott tzleti
YouTube csatornara?

fl

Celebrate The Breakers - KITKAT TV Ad 2015

KITKAT Presents...

Marfin'c Ferconal Lits -
Double Aot - KITKAT U

- #mybreak

@ NTKAYcom 8 f @

Kapceolodo csatornak
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B Mit kezdlUnk a feliratkozokkal?
e =

22 KOZOSSEG

B lojalis kozdnség, kozosség et
épitése?

Feliratok bekuldése

NESHENECER

Kozosségi beallitasok

Keésziték




E tartalommarketing

Bl Tovabbi videdkat is készitiink?

Whizz | Exrsorainary

PEUKANUBA

EukanubaEurope

Kerdiap  Viésin  Leeszia it

s for Life 2015 Results

Amanda, Kye and
Friends For Life 20
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o Content territory — Tartalom-metszet

#1 tartalmat készits, ne csak reklamot



@ a3 markank identitasanak ismerete

@ 3 célzas, pozicionalas

o célkozonségunk erdeklodese és szenvedélyei

@ hol talalunk k6zds pontokat a két oldal kozott

@ hogyan, milyen uton tudunk érteket adni video tartalommal
@ a3 markanak megfelel6 hangnem

@ hitelesseg és relevancia



B Video Micro moments E

valaszokat kerestink a problémakra — eszk6z6kon, szolgaltatasokban keresiink
a megfeleld relevans informacioét szeretnénk a megfeleld idében

meghatarozni azokat a mikro-pillanatokat ahol a célkozonségiink érdeklodése, vagyai talalkoznak a
marka, a szolgaltatas céljaival

Oodo

“I-want-to-watch-
what-I'm-into”
MOMENTS

... feeding passions
or interests

“I-want-to-know”
MOMENTS

“I-want-to-do”
MOMENTS

“I-want-to-buy”
MOMENTS

... learning, exploring,
or researching

... seeking instruction ... deciding what or

how to buy

53% of online video viewers Nearly 70% of millennials agree

Searches related to 18—34-year-olds say YouTube
watch online video to be they can find a YouTube video “how-to” are up 70% year is the best place to learn
inspired or entertained. on anything they want to learn? over year on YouTube.® about a product or service

that interests them.*
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harom ut értékkozvetitésre video tartalommal

A markaidentitastol figgoen kulénb6z6 utakat talalhatunk, amely seqit...
B elérni és megtartani a nézbinket
B megtalalni a megfelel6 lGzenetet és hangnemet

A harom fo Ut éertékatadasra:

B INSPIRALNI: olyan toérténetek megosztasa amelyek érzelmileg inspiréljak a
nézoket, amelyekben meglatjak magukat, amelyekhez kotédni tudnak

B OKTATNI: hasznos informaciokkal teli videdk, amelyek segitenek a markank,
szolgaltatasunk, termékeink megértésében, hasznalataban

B SZORAKOZTATNI: meglepni, megnevettetni, latvanyos és kreativ 6tletekkel bird
vided tartalmakat késziteni



Inspiralni —
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B Oktatni — BioTech USA - Fészerepben a fehérje

Google | (M Tube



Szoérakoztatni —
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A tartalom készitési stratégia épités

Eld6nteni, hogy milyen Uton-mddon hozunk létre videotartalmat — és hogy
épitkezlink azokkal

Tartalomképzés harom lehetséges utja:
KREALAS — a méarka sajat maga altal készitett tartalmai

KOLLABORACIO - egyiittm(ikédni mas alkotokkal, vided készitékkel, a
kdzonsegeddel, mavészekkel, Gizleti partnerekkel...

'KURALAS' — 8sszegy(jteni és Gjratalalni a mar masok altal elkészitett tartalmakat
(user generated content — mas felhasznaldk altal feltoltott tartalom)



B KREALAS - Cégbemutato — Zappos.com G Tube

Google | You{f[B
Google Confidential and Propristary



KREALAS - Termékbemutaté vide6 - Shop Zappos O Tube

Google Confidential and Proprietary GOOS[Q | Tﬂ“ TUhB



B KREALAS - Tippek, tanacsok, DIY videdk — Shop Zappos N Tube

Google | You{f[B
Google Confidential and Propristary



FAQ videok — N1 Tube

Google Confidential and Proprietary LOC :-JL Y[Ill T“he



A DIFFERENT
EEYPEOF
CAMERA STORE

Digital Goja

Kozdélap  Vidook  Lejitszdsilisték  Coatorndk  Boszélgotés  Néviegy ¥ Channolytics

Digital Goja Photography & Camera Channel
Tutorials | Unboxings | FA.Q | Photography
1791 magtekintés 2 hénapja

Digital Goja Photography & Camera Channel | Tu... ) #

Welcome to our YouTube channell Join us in s series
a h, tutorials, unboxings. photogr ashy tes
a accessories
4 i mch ehord B hmoribs b
http://bitly/2aQSBQm HAPPY SHOOTING!

rTD\GlT»«L

Visit our webste: http://bit ly/2aPeDIW
Follow us on Instagram: http://bitly
Like us on Facebook: http://bit ly/29
Shop at our Amazon Store: http//am
Bévebben

Fujifilm X-T2: How To Set Film Fuuﬁ\m X-T2: Shooting 4K Video D Filters: Fixing Color Shiftin  Altura Photo Slmg ﬂackpack
Simulation Modes | Video IDMI | How To Record 4. Neutral Density Filters | Video How Many Len: | Fit’
fekinée + 1 irdjs Ve Tag 153
cc

NIKON D3300 DSLR Camera TUTORIAL | Top 25 Mo: TUTORIAL | CANON PowerShot  TUTORIAL | How To Use the
Most Asked Questions | Common Questions o SonY SXS30 HS | Frequently Asked  Altura Photo LTTL Flash for

141987 megteiontéa + 8 hénspja £3 861 magtekintés + 6 honspla £7 678 megtekintés + A hénapjs

Létrehozott lejétszasi listék

;@&’

Fujifilm X-T2 ; Tutorials Canon 50 Mark IV - Tutorials Sony Unboxings Nikon Unboxings

DighatGancom £ B @

Kapcsoléds csatornik

PP Tony & Chelsea Nor..

B retnsticn

Theoria Apophasis
Felirtkozas

Adorama

Felrsticzva

Matt Granger &
Feliratkozas

Jared Polin &
Feliatkozas

BandH @
BH

Felirathozds

REVIEW | Camera
sling Backpack for
DSLR Cameras | By

REVIEW | Flash for
NIKON DSLRs w/ I-
TTL Manual, $1&

NIKON D3300 DSLR Camera | Most Asked
Questions | #NikonD3300 TUTORIAL

Digital Goja

141 987 megtekintés

+ & s Megosztis ak PR |
B Description  fdStats b Tags B Tools

Q Nikon D3300  Q Nikon cameras  Q Nikon DSLR =~ Q Nikon digital cameras

Q nikon d3300 tutorial for beginners @ | Q d3300 tutorial ) | R d3300 @

Q nikon d3300 tutorial E) | R how to use nikond3300 @ R nikon d3300 dsk camera @
Qfaq

b Copy Tags

3 - wherethis video ranks in YouTube Search for that Tag

MEGJEGYZESEK * 367

0|

Legiobb megiegyzések ~

Tashroof Araf 2hete
It does have continuous focus. You have to activate af-f on live view mate.
w
lasz megtekintése v
Digital Goja 2 hete
You make a valid point Tashresf, we thank you for your comment and will make the
necessary changes to our clip. Take care!

ey
‘ | Tashreef Araf 2 hete
% Thank you too sir. Looking forward to the d3400 review :).
Vilasz - 1 1y B b

Abdelaziz Ben Youjil 2 hénspia
| Give that guy an Oscar!
valasz+ 3 9 b
Digital Goja 2 hanepis
LOL! Thanks! )
R

[ Description

NIKON D3300 DSLR Camera | Most Asked
Questions | #NikonD3300 TUTORIAL

ital Goja

Feliratkoz: 11964
= Hozzéadss

141 987 megtekintés

M Megosztas  w=e Tovabbiak iy 1465 B as

bstats  fbTags b Tools

Kbzzététel: 2016. febr. 18, (247 days ago)
For more #CameraAccessories visit us at DigitalGoja.com http://bit ly/2dE1TTC

Have questions about the #NikonD3300 camera? Let Izzy help you with those.
Index

Optical Finder [01:35]
WiFi Capabilities [02:22]
Lens Compatibility [03:04]
Continuous Video Shooting [05:44]
Continuous Focus On Video Shooting [06:43]
Shosting Videa Through Viewfinder [07:46]
Taking Photos While Shooting Video [08:18]
Charging Your Camera Battery [09:01]
Sports Made [10:18]

Raw Shooting [11:22]

Memory Card Guide [12:14]

Low Light Shooting [13:58]

Long Exposure Shooting [15:38]

Landscape Photography [17:02]

Image Stabilization [18:25]

External Microphone Use [19:28]

Black and White Photography [20:53]

https://youtu.be/0bubbTGJz1c
https://digitalgoja.com/accessory-kit

TUTOR\AL | N\KGN DBSDU | Mnsl Asked Questions
ies #D3300

Kategéria Tudomany és technika
Licenc Normal YouTube-licenc




2 Tartalmi egyuttmukodések



Ll Miért érdemes YouTuberekkel kollaboralni?

B hangaddk - véleményvezérek
B hitelesek a kovetok szamara

B tobb millids eléréssel birnak, szamos
témakorben (pl. gaming, szépség,
lakasberendezés, utazas, tech stb.)

B profi technikai felszereléssel rendelkeznek,
videogyartasi szakértelem

B kommunikacios csatorna markak szamara

O ,beszélik az Y, Z generacio nyelvét”




Ll Miért érdemes YouTuberekkel kollaboralni?

B indirekt reklam — egyszerre megy at a reklamuzenet és kap értékes
tartalmat a nézo igy eredményesebb a kampany

B YouTuberek véleményvezér szerepe — az 6 fogyasztasi szokasaik
meghatarozzak a nézoikeét is

B nem kell videdgyartasra, felszerelésre kolteni

I NEM felhasznalni 6ket, HANEM kollaboralni veltk — ismerik nézoik szokasait
és hitelesek szamukra

YouTube Confidential and Proprietary



& Mire kell odafigyelni?

O fontos atgondolni néhany kérdést mieldtt egylttmikodésbe kezdlink:

O talalunk-e olyan tartalomgyartot, aki passzol a markankhoz?

B stilus 7 A~ -
B termék Kozosseg
B identitas

B  célcsoport é pTTéS

B Mia marka célja?

B lzleti céll . .
B  csatorna (sajat vagy influencer) cél
O  sorozat cél

B vided cél

a E%Uttmﬂkédés tipusa?
termékelhelyezés
B  markazott tartalom — branded content / egy markanak

dedikalt tartalom Ta
Vided-sorozat — tobb részes sorozat relevans témaval KonverZIOk
Hosszutavl egylttmikoddés

Offline megjelenés — kdzdnségtalalkozok pl.
Markacsatornara gyartott tartalom

Reklamvided készitése — a teljes kreativ folyamatot rabizva a
YouTuber-re

ooooo

YouTube Confidential and Proprietary



B YouTuber / Marka egylttmGkodés ¥ Tube
Special Effects Media (1] Tube
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o HELP - HUB — HERO tartalmak



A tartalom készitési stratégia épités o°

A YouTube haromféle, egymast kiegészitd tartalomtipust ajanl, amelyeket kiilonb6z6
formatumban és céllal készitlink el

HELP / HYGIENE — mi az, amire a kozonséguink rakeres a marka, iparag, szolgaltatas kapcsan / mint egy
YouTube tartalom eléallito egy minden idoben relevans tartalmat készitek

HUB — mivel tudjuk a k6zonség megtartani, a csatornankra valo visszatérésiiket segiteni / mint egy
YouTube tartalom el6allité rendszeresen iddzitett, kdvetkezetes tartalmat készitek

HERO — nagyszabasu események, kiemelt kampanyok - nagyszamd, Uj kozonség elérése / mint egy
hirdeto kell gondolkodni, hogy a HERO momentumot felépitsd, elerd

YouTube Confidential and Proprietary



O HELP il Tube
Volvo Trucks — A dinamikus kormanyzas |

Google Confidential and Propristary GUOSIE | 'fl]ll



HUB (1 Tube |

Volvo Trucks — A kamionos riportok / Videosorozat + Influencer

Google Confidential and Proprietary k":-":-"SIC | Y[Ill T“he



B HERO - Volvo Trucks — Epic Split You L)

Google Confidential and Proprietary GOOS[Q | Tﬂ“ TUhB



Tartalom megosztasi strategia kialakitasa

#2 a megfelelo tartalommal a megfelelo
ember elérése



=

C |dozités — programtervezes

B akilonbozo tipusu tartalmaink dsszehangolt médon vald egymasra épitését kell optimalisan
kialakitanunk
B egy naptar kialakitasa, hogy éves szinten tervezni tudj a csatornadon torténtek kapcsan

HERO HERO HERO

HYGIENE

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Hero Content Hut ntent Hygiene Content
Large-scale, tentpole events Regularly scheduled Always-on “pull” content
or “go big” moments that “push” content around optimized to users’intent

drive awareness at scale customer passions and interests




I Aktivalas + fizetett media megjelenések

B atartalom publikalas 6sszehangolasa a megfelel6 kdzonség elérése céljaval
O az adott tipusu tartalom altal megkivant fizetett hirdetésekkel,
B az éves marketing tervekkel

Hero
Multi-Channel Media
TV, Out of home, YouTube
Hub Masthead, Engagement Ads
Targeted Media

TrueView In-Stream,
Intent based Media Engagement Ads

TrueView In-Display,
Category Search

Original Series, Success
Stories, Passions, and
Interests

Product launches &
seasonal campaigns




0 Programépités

elokésziteni a tartalmakat

elkésziteni a tartalmakat

meghatarozni a publikalas menetét

a tartalmak meta-adatainak optimalizalasat elvégezni

a publikalas idejét meghatarozni

0O 0 O O O d

a tovabbi média felUletek aktivalasat el6késziteni , fizetett hirdetésekkel megtamogatni a HERO
tartalmainkat, projektinket

B a YouTube csatornank arculatanak felépitése, a csatornankra valo feliratkozas lehetéségének
kommunikacioja a videdinkban



K6szonom a figyelmet!

ELOADO-SZERKESZTO
Bodrogi Bozan Andras
Mindsitett YouTube szakértd-tréner

ﬁ_‘ bodrogi@youtubeszakerto.hu

e Az el6adasban szerepld, és tovabbi videdk:
https://www.youtube.com/watch?v=q9wwY9C4V4E&list=PLGDJorqO9vWQqxK7J81VsC_fb200aS1zs
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