Erdemes keresni a

Magyar Termeék vedjegyet

A magyar élelmiszergazdasag-
ban rejlé lehet6ségeket akkor
lehet kihasznalni, ha javul a
termelés hatékonysdga, és a fo-
gyasztok még inkabb elényben
részesitik a hazai termékeket
— jelentette ki az Agora keres-
kedelemi konferencia megnyi-
téjaban Nagy Istvan agrarmi-
niszter, aki szerint a kormany
szamdra stratégiai kérdés a
magyar agrargazdasag verseny-
hatranyanak lekiizdése. A teri-
lethasznositasnak, a termelési
szinvonalnak az elkdvetkezé
10-15 év alatt el kell érnie az
Eurdpai Unié fejlett orszagainak
szintjét, ezzel Magyarorszag ag-
rargazdasaga képessé tehet6
20 millié6 ember ellatasara.

A Magyar Termék és a Ha-
zai Termék védjegyrdl szélva a
miniszter kiemelte: ezek a tanu-
sitvanyok megbizhatésagot is
jelentenek a magyar emberek
szamara. A védjegy feladata a
termékek kiemelése, hiszen ez-
zel a megkiilonboztetéssel hiv-
hato fel a figyelem a magyar mi-
néségre. A védjegyes termékek
megvasarlasaval az emberek ta-
mogatjak a helyi gazdasagokat,
erésitik a varos-vidék kapcsola-
tat, emelik az élelmiszerellatas
szinvonalat, ugyanakkor kérnye-
zetbarat dontést hoznak és érté-
kes munka végtermékét veszik
meg — tette hozza Nagy Istvan.

A miniszter hangsulyozta,
hogy az élelmiszergazdasag-
nak a jovében meg kell felelnie
az indokolt kornyezetvédelmi
elvarasoknak, felelésen kell
gazdalkodnia a természeti eré-
forrasokkal, torédnie kell a vi-
dék értékeivel, de nem téveszt-
heti szem el6l a jovedelmez6
termelést és a globalis verseny-
helyzetet.

Benedek Eszter, a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft. ligyve-
zetéje eléadasadban elmond-
ta, hogy a 2004-ben létrejott
Magyar Termék védjegyeket
ma mar 166 gyarté hasznalja
csaknem 4.000 termékén. A kft.
egyre kiterjedtebb aruhazlanci
és mas marketingakcidkkal se-
giti a partnerei értékesitését, a
2018-as kdzOsségi nyeremény-
akciéjaban példaul mar 15 cég
vesz részt termékeivel. Az idén

a fogyasztok korében legismer-
tebb és elismertebb eredetta-
nasité védjegyeikre tamasz-
kodva létrehozzak a Kivalé
Termék védjegyet, valamint a
Trade Magazinnal kozdsen a
Magyar Termék Dijat, amellyel
a kereskedelmi lancok tevé-
kenységét akarjak elismerni.
Utébbit a dij févédnoke, Nagy
Istvan adja 4t a szeptemberi
Business Days konferencian,
ami az élelmiszerkereskedelem
legnagyobb hazai rendezvénye.

Forian Zoltan, Az Erste Agrar
Kompetencia Kdzpontjanak
vezet6je az élelmiszeripari ten-
denciakrdl tartott el6adasaban
elmondta, hogy el6rejelzésiik
szerint az évek 6ta 6,5 kilo ko-
riil stagnalé egy fére juté hazai
tésztafogyasztds hamarosan
lassi novekedésnek indul, és
tiz éven belil 8 kiléra emelke-
dik. Ezzel szemben a belfoldi
sertéshus-fogyasztds  érdemi
mennyiségi novekedésére ko-
zéptavon sem szamithatunk.

Az elmult év fé kiskereske-
delmi tendencidja a diszkont-
lancok er6sodése volt, az el-
mult 20 évet tekintve azonban
a fliggetlen kisboltok térvesz-
tése és a hipermarketek térnye-
rése a legfontosabb tendencia
— derdiilt ki Csillag-Vella Rita, a
GfK Ugyfélkapcsolati igazga-
téjanak az Agéra konferencian
tartott el6éadasabol. 2017-ben
a GfK mérései szerint egyeddl
a diszkontok tudtak novelni a
piaci részesedésiiket az élel-
miszerkereskedelemben, 19-rél
21 szazalékra, az elmult 20 év
adatait 0Osszevetve azonban
a sllyuk nem nétt kiugréan.
A filiggetlen kisboltok aranya
viszont 34-r6l 11 szazalékra
zuhant, mikézben a hipermar-
keteké 2 szazalékrél 24-re
emelkedett. A 10 legnagyobb
lanc részesedése 6t év alatt 68-
rél 75 szazalékra nétt.

Az Agodra kerekasztal beszél-
getésein az aruhazlancok (Auc-
han, CBA, Coop, Metro, Spar)
és a gyartok (Agi Nektar, Detki
Keksz, Globus, Mary-Ker Pasta)
képvisel6i azt vitattdk meg,
hogyan lehetne mindkét oldal
szamara jobb (zletté tenni a
magyar termékek értékesitését,

illetve milyen jo gyakorlatok
vannak a lancok és a gyartok
kozos marketingakcidira. Mind-
két oldal egyetértett abban,
hogy bar a helyzet sokat javult
az elmult tiz évben, még béven
van potencidl a hazai eredet
hangstlyozasdban az eladas
folyamataban.

A MAGYAR TERMEK Non-
profit Kft. szervezésében meg-
valésult eseményre megtelt a
szaktarca nagyterme, ahol a
résztvevék megnézhették és
megkdstolhattak a kidllitok ter-
mékeit is: az Eisberg salatait és
onteteit, a Kométa sonkait és
szalamijait, a Naturland teait és
kozmetikumait, a Lissé édessé-
geit, valamint a Pa-Comp siitési
alapanyagait, csomagolt szaraz
hiivelyes termékeit és magvait.

Elindult az eddigi
legnagyobb
nyereményakcio

Az elmult nyolc év legnagyobb
kozos marketingakciojat szer-
vezte meg a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. Az idén uj rekord
sziiletett: 15 cég vesz részt a
jatékban, amelynek né a nyere-
ményalapja és a reklambiidzséje
is, a fényeremény pedig egy Opel
Crossland-X, amit akar egy szal-
véta megvasarlasaval is meg-
szerezhet a szerencsés nyertes.

— A 2017-es akciéban ko-
zel 19 ezren jatszottak, sokan
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visszatéréen, egy jatékos at-
lagosan kozel négy koéddal. A
proméciés oldal latogatdinak
14 szazaléka regisztralt, ez
a konverziés rata kimagaslo
eredmény. A cégek minimalis
Osszegért vettek részt terméke-
ikkel egy nagyszabasu nyere-
ményjatékban. A sikert mutat-
ja, hogy a csatlakozé gyarték
szama az idén megduplazédott
— emelte ki Benedek Eszter, a
MAGYAR TERMEK Nonprofit
Kft. ligyvezetdje.

Az idei ,Merre huz a SzZivVed?”
nyereményjaték a napokban in-
dult és januar elejéig tart, a nyere-
ményekért azok indulhatnak, akik
arésztvevé tarsasagok (Aquarius
Aqua, Agi Nektar, Babolna Bio,
Cerbona, Ceres, Duna-Drava Ce-
ment, Detki Keksz, Globus, Gyula-
hus, Mary-Ker Pasta, Nadudvari,
S4ga, Sofidel, Szerencsi Bonbon,
U és U) tébb mint 350 védjegyes
termékébdl vasarolnak, és az ezt
bizonyité blokk AP koédjat, vala-
mint a vasarlasi statuszt feltoltik
a jaték weboldalan.

A jatékban ujitas, hogy on-
line szerencsekerékkel sorsol-
jak ki az ajandékokat, és senki
sem tavozik Ures kézzel, a fel-
ajanlott kedvezmények, a napi
nyeremények mellett hetente
egy Samsonite bérondot, ha-
vonta ©sszesen négy csaladi
wellnesshétvégét és fényere-
ményként egy Opel Crossland
X-et sorsolnak ki.
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