
2016.08.15. – 2016.12.15. 

Nyereményjáték 

 

 

„Nyerő hazai termékek!” promóció 



A promóció elsődleges célja, hogy a promócióban részt vevő védjegyes termékek 

vásárlásra ösztönözze a potenciális vásárlókat, továbbá loyalitás erősítése a magyar 

márkák iránt. 

 

A promóció célja 

Főbb adatok 

Adatok 2016: Adatok 2015: 

Beküldések száma 84 657 

Beküldések 

száma 49 481 ~ 70%-os növekedés 

Egyedi játékosok 

száma 56 340 

Egyedi 

játékosok 

száma 19 990 

csaknem 3x annyi 

mint 2015-ben 

Egy játékos 

ennyiszer játszott 1,5 

Egy játékos 

ennyiszer 

játszott 2,5 

Nő 63% Nő 60% 

Férfi 37% Férfi 40% 



Heti statisztika - összesítés 
2016: 

2015: 



Vásárlás helyének eloszlása 



Geolokációs eloszlás 



 

           Online statisztika  
0                      08.15-12.15  

 

 

. 

A kampány végén kiugróan 
magas látogatószám és 
kódfeltöltési aktivitás utána 
is – tartson dec. végéig? 

= látogatók                                      = aloldalakkal együtt:  



No Salty példa 



 

           Online statisztika  
0                      08.15-12.15  

 

 

. 

Ten Média példa 



Kiemelkeldeő fejlődés mind a kódfeltöltés, mind pedig az egyéni 
játékosok területén 

 

OKA: 

-Jól építkeztünk a 2015-ös tapasztalatokból 

-Népszerű termékek 

-Minden 10. nyer felhívás  

Kampány értékelő 

Főbb online adatok 

2015 munkamenetek (= látogatók) : 154 770 
2016 munkamenetek : 205 980 
 
2015 felhasználok : 99 206 
2016 felhasználok: 121 335 
 
No Salty: brandépítésre alkalmas, általános promós bannerek 
Ten Média: cégspecifikus bannerek, egyéni kommunikáció 
Idei No Salty kampányunknak kiemelkedő 13 milliós elérése volt a 2015-ös 8 millióhoz 
képest, Ten médiás megjelenéseink összeségében a tervezett 11.000 CT helyett 
45.000 CT-t hoztak. 


